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Fanta compie 70 anni, la bevanda frizzante
dall'origine napoletana e legata agli agrumi italiani
Acquistata dal gruppo The Coca-Cola Company fu inventata
nel 1955 all'ombra del Vesuvio

di Massimo De Angelis
03 Febbraio 2025

fXin©O<4=

Fanta spegne settanta candeline e festeggia un compleanno che profuma
d'Ttalia. Nata a Napoli nel 1955, questa bibita frizzante € diventata nel tempo
uno dei brand piu amati di The Coca-Cola Company, con un'identita legata a
doppio filo al nostro Paese. Da una parte la sua storia € partita proprio dalle
sponde del Mediterraneo, dall'altra ancora oggi viene prodotta con succo di
arance 100% italiane, acquistato in larga parte da fornitori siciliani e calabresi.
E il legame con il territorio non si ferma qui: negli ultimi cinque anni, Fanta
ha contribuito all'acquisto di circa un quarto della produzione disponibile di
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succo di arancia destinato ai drink analcolici. Era il Dopoguerra quando
un’azienda di imbottigliamento partenopea propose a The Coca-Cola
Company l'idea di creare una bevanda, che avrebbe conquistato i palati
italiani prima e quelli di tutto il mondo poi. Nel 1958, infatti, fece il suo — INTESA SANPAOLO
. Stati Uniti e da I Fusi { & mai ] ASSICURAZIONII
debutto negli Stati Uniti e da li la sua diffusione globale non si €¢ mai arrestata,
diventando un’icona internazionale. Oggi, si continua a investire nella filiera

agrumicola italiana, acquistando non solo arance ma anche limoni da

produttori del Meridione e Isole. Tra l'altro Fanta vanta due varianti con un
prodotto a Indicazione geografica protetta (Igp): Fanta Aranciata Rossa Zero
Zuccheri Aggiunti, realizzata con succo di "Arancia rossa di Sicilia Igp" tutelato
dal Consorzio omonimo, e Fanta Limonata Zero Zuccheri Aggiunti, che
utilizza il succo di "Limone di Siracusa Igp", garantito dal relativo Consorzio di
tutela. Ma I'impegno di Coca-Cola in Italia non si ferma al prodotto. La
collaborazione con il Distretto produttivo agrumi di Sicilia si € consolidata
negli anni, dando vita a progetti mirati all'innovazione e alla sostenibilita.

Il Giornale d'Italia € anche su Whatsapp. Clicca qui © per iscriversi al canale
e rimanere sempre aggiornati.
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Festeggia 70 anni Fanta, nata a Napoli e prodotta nel nostro Paese con succo di arance

100% tricolori. Un legame col territorio cresciuto anche grazie all'utilizzo di varianti Igp

di CHIARA GALLETTI

nbrand globale, maitaliano fin

dalle sue origini, che ha costru-

ito negli anni un rapporto privi-
legiato con la filiera e con il territorio,
creando un‘identita che va oltre il mar-
chio e dando valore alle eccellenze lo-
cali, dall'arancia rossa di Sicilia Igp ai li-
moni di Siracusa Igp.

Elastoria di Fanta, referenza storica di
The Coca-ColaCompany, natanel 1955
a Napoli e prodotta nel nostro Paese
con succo di arance 100% italiane, oltre
che nelle due versioni che utilizzano
agrumi Igp. Una storia che oggi spegne
settanta candeline. Per 'occasione si
sono riuniti a Palermo, a Palazzo dei
Normanni, a sua volta simbolo e iden-
titadel territoriosiciliano, gliattoridel-
la filiera produttiva, dai rappresentanti
di Coca Cola ai fornitori che lavorano
sul territorio, fino alle istituzioni, ai
consorzi di tutela e ai rappresentanti
del distretto produttivo agrumi di Sici-

lia, perraccontare le sfide e le evoluzio-

ni del brand e di un intero tessuto eco-

Nomico.

Ad aprire I'evento il ministro dell'agri-
coltura Francesco Lollobrigida, che ha
sottolineato come lachiave pervaloriz-
zare le eccellenze sia «fare retex»: «Isti-
tuzioni, imprese e filiere devono colla-
borare per creare valore condiviso e
promuovere il nostro modello produt-
tivo — ha detto il ministro —. Solo fa-
cendo sistema possiamo affrontare le
grandi sfide che ¢i attendono, trasfor-

mandole in opportunita di sviluppo e
crescita». Va proprio in questa direzio-
ne la collaborazione tra Coca-Cola, i
consorzi di tutela ¢ il distretto agrumi
di Sicilia, come spiega Cristina Camilli,
direttore Relazioni istituzionali, Co-
municazione e Sostenibilita di Coca-
Colaltalia, labranch italiana dellamul-
tinazionale che promuove e valorizza i
marchi del gruppo: «Lattenzione al
territorio € per noi centrale. Con il di-
stretto agrumi di Sicilia € iniziato un
percorso per sostenere le difficolta
della filiera e agevolarne la crescita —
ha spiegato Camilli—. Negliultimi an-
ni, ad esempio, ci siamo concentrati su

come migliorare I'utilizzo dell'acqua e
lirrigazione: inizieremo un nuovo
progetto per la desalinizzazione del-
l'acqua di falda in diversi aree».
Perché questi progetti funzionino bi-
sognariadattare le logiche diuna mul-
tinazionale al territorio. Per Luca Busi,
amministratore delegato di Sibeg, la
societa che produce e distribuisce tutti
i prodotti a marchio The Coca-Cola
Company in Sicilia, un ruolo chiave &
anche quello della sostenibilita: «Sia-
mo un hub di innovazione e vogliamo
essere una delle prime aziende a rag-

giungere il net zero entro il 2030 e la
carbon neutrality entro il 2032, diciot-
to anni prima rispetto ai termini del
Green Deal», ha detto.

Negli interventi delle istituzioni il te-
ma centrale € stato il supporto alle
aziende. Ad esempio per ladigitalizza-
zione, come ha spiegato Lorenzo Rui-
si, dell'assessorato alle Attivita produt-

tive: «Questo consente alle aziende di
essere competitive e puntare sull’in-
ternazionalizzazione. Abbiamo messo
in campo una serie di bandi e finanzia-
menti a fondo perduto proprio in que-
sta logica». Anche l'assessorato del-
Tagricoltura, dello sviluppo rurale e
della pesca mediterranea della Regio-
ne Sicilia sottolineale sfide attuali, con
lavoce di Marco Mascellino: «Le azien-
de agricole siciliane sono il 13% del to-
tale nazionale, ma pesano solo per il
5%in termini di valore aggiunto. La sfi-
da ¢ incrementare questo valore. Fon-
damentali sono le politiche infrastrut-
turali volte ad assicurare la resilienza
del sistema agricolo a lungo termine».
1l presidente del Consorzio di tutela
arancia rossa di Sicilia Igp Gerardo Di-
ananon ha dubbi sulla principale criti-
cita da affrontare: il cambiamento cli-
matico e la siccita estrema alternata al-
le piogge violente. «Ogni anno dob-
biamo cambiare il calendario di
produzione — spiega —. Cé poi la sfi-
dadeiPaesi terzi dai quali vengono im-
portati agrumi, dove la manodopera
ha costi bassi e le norme sulla sicurez-
7a SoNo quasi assenti». Secondo Fede-
rica Argentati, presidente del distretto
produttivo agrumi di Sicilia che daun
decennio collabora con Coca-Cola in
progetti innovativi, dal recupero del
pastazzo all'irrigazione, il distretto ha
un ruolo di aggregazione importante.
«Abbiamo il compito di suggerire so-
Iuzioni che possano far progredire la
filiera — ha concluso — e in questo
CocaCola é unpartner che puo portare

amolti altri risultati importanti».
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Interventi Da sinistra, Francesco
Lollobrigida, ministro
dellAgricoltura; Cristina Camilli,
direttore Relazioniistituzionali,
Comunicazione e Sostenibilita di
Coca-Cola Italia; Luca Busi,
amministratore delegato di Sibeg;
Gerardo Diana, presidente
del Consorzio di Tutela
Arancia Rossa di Sicilia

Igp; Federica Argentati,
presidente del Distretto
Produttivo Agrumi di Sicilia
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BRAND & FILIERA, STORIA DI VALORE
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Fanta compie 70 anni: un'icona italiana dal gusto
inconfondibile

Il brand di Coca-Cola festeggia 70 anni e resta legato all'ltalia: nato a Napoli nel 1955, ancora oggi
usa arance 100% italiane, sostenendo i produttori siciliani e calabresi e acquistando 1/4 della loro
produzione [...]

31 gennaio 2025 | 13:12 f X in @ M

= anta soffia sulle sue settanta candeline e festeggia un compleanno che profuma d'ltalia. Nata a

= Napoli nel 1955, questa bibita frizzante e colorata e diventata nel tempo uno dei brand pit amati di

The Coca-Cola Company, con un'identita legata a doppio filo al nostro Paese. Non solo perché la
sua storia é partita proprio dalle sponde del Mediterraneo, ma anche perché ancora oggi viene prodotta con
succo di arance 100% italiane, acquistato in larga parte da fornitori siciliani e calabresi. E il legame con il
territorio non si ferma qui: negli ultimi cinque anni, Fanta ha contribuito all'acquisto di circa un quarto della

produzione disponibile di succo di arancia destinato alle bibite analcoliche.
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Fanta compie 70 anni: una storia italiana di successo e gusto

Era il Dopoguerra quando un’azienda di imbottigliamento napoletana propose a The Coca-Cola Company
I'idea di creare una bibita dal gusto aranciato, profondamente legata alla tradizione locale. Fu cosi che nel
1955 nacque Fanta, una bevanda che avrebbe conquistato i palati italiani prima e quelli di tutto il mondo poi. Nel
1958, infatti, fece il suo debutto negli Stati Uniti e da li la sua diffusione globale non si & mai arrestata,

diventando un’icona internazionale.

Oggi, Coca-Cola continua a investire nella filiera agrumicola italiana, acquistando non solo arance ma anche
limoni da produttori del Sud Italia. E non si tratta solo di materie prime destinate al consumo interno: parte di
questa produzione prende la via dell'export, facendo conoscere e apprezzare la qualita degli agrumi italiani oltre

confine.

r g
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«I 70 anni di Fanta sono per noi un omaggio alle origini italiane di uno dei brand pit conosciuti di Coca-Cola a

i,

livello globale - dichiara Cristina Camilli, direttore comunicazione, relazioni istituzionali e sostenibilita Coca-Cola
Italia. Un momento che vogliamo condividere con i fornitori della filiera degli agrumi e con tutti coloro che
lavorano nelle societa di imbottigliamento Coca-Cola HBC ltalia e Sibeg, grazie alle quali siamo presenti dal
Nord al Sud d'ltalia, dove produciamo da quasi un secolo. Preziosa per noi la collaborazione con gli attori che
rappresentano la filiera, con cui vogliamo continuare a valorizzare le materie prime che sono alla base di una

bibita dal marchio e dal gusto inconfondibili».

Il legame con la tradizione si traduce anche in prodotti speciali che celebrano le eccellenze italiane: nel
nostro Paese, infatti, Fanta vanta due varianti con un prodotto a Indicazione geografica protetta (Igp): Fanta
Aranciata Rossa Zero Zuccheri Aggiunti, realizzata con succo di "Arancia rossa di Sicilia Igp" tutelato dal
Consorzio omonimo, e Fanta Limonata Zero Zuccheri Aggiunti, che utilizza il succo di "Limone di Siracusa Igp",
garantito dal relativo Consorzio di tutela. Ma I'impegno di Coca-Cola in Italia non si ferma al prodotto. La
collaborazione con il Distretto produttivo agrumi di Sicilia si & consolidata negli anni, dando vita a progetti

mirati all'innovazione e alla sostenibilita.
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La Fanta compie 70 anni: l'origine napoletana, il legame con gli agrumi
italiani, I'attenzione alla

[an error occurred while processing this directive] E una delle bevande piu popolari del mondo, con un cuore italiano.
La Fanta, tra i brand piu conosciuti di The Coca-Cola Company si prepara a festeggiare i 70 anni di vita e un legame
indissolubile con il Bel Paese. Un rapporto il cui valore si concretizza, secondo le stime dell’azienda, anche nell
“acquisto medio negli ultimi cinque anni di circa un quarto della produzione disponibile di succo da arance italiane
destinato alle bibite analcoliche. L"utilizzo di succo di arance 100 per cento d’origine nazionale & infatti parte dell
‘identita di Fanta per i consumatori italiani, insieme al suo gusto distintivo. L'origine napoletana La storia della nascita
della bibita nella sua versione piu nota, quella all’arancia, & legata all’allora stabilimento di imbottigliamento di Napoli
della Coca-Cola, la Societa Napoletana Imbottigliamento Bevande Gasate: negli anni del Dopoguerra, |'imprenditore
Ermelino Matarazzo di Licosa richiese a The Coca-Cola Company |'autorizzazione per creare una nuova bevanda
analcolica al gusto di arancia dal forte accento locale. In questo modo, nel, nacque la Fanta. Il nome fu preso da una
bevanda allora andata fuori produzione, ideata nel 1940 in Germania dall’imbottigliatore tedesco Max Keith usando
sottoprodotti alimentari come fibra di mele e siero di latte. Nel 1958 la Fanta di Matarazzo fu quindi introdotta negli
Stati Uniti, per poi conoscere successivamente quella grande diffusione a livello globale di cui gode ancora oggi. Le
materie prime italiane In Italia, |'attenzione di Coca-Cola al territorio e alle sue materie prime si riflette nell’acquisto di
succo di arance e limoni da fornitori italiani, in particolare da Sicilia e Calabria. Si tratta di realta che collaborano con |
"azienda da decenni anche per prodotti che vengono distribuiti fuori dal territorio italiano, una sinergia che influisce in
modo positivo sull’export di alcune delle materie prime italiane pil apprezzate. Nella gamma di prodotti Fanta ci sono
due referenze che utilizzano prodotti a Indicazione Geografica Protetta (Igp) : Fanta Aranciata Rossa Zero Zuccheri
Aggiunti con succo di Arancia Rossa di Sicilia Igp, e Fanta Limonata Zero Zuccheri Aggiunti con succo di Limone di
Siracusa Igp. Entrambe le varieta sono protette dagli omonimi consorzi di tutela. L'attenzione all’ambiente Nel segno
di Fanta si e sviluppato anche il sostegno di Coca-Cola al percorso di innovazione e sostenibilita della filiera agrumicola
siciliana , grazie all’ulteriore evoluzione di progetti dedicati all’uso responsabile dell’acqua e alla diffusione di buone
pratiche di economia circolare tra le imprese del comparto, portati avanti da oltre dieci anni in collaborazione conil
Distretto Produttivo Agrumi di Sicilia. Si va dalla gestione dell” irrigazione in aziende agrumicole pilota con stazioni
meteorologiche con sensori e droni, che proseguira per il settimo anno consecutivo nel 2025, all’utilizzo in modo
sperimentale di un impianto di desalinizzazione portatile in diversi areali agrumicoli regionali. Una sinergia preziosa «l
70 anni di Fanta sono per noi un omaggio alle origini italiane di uno dei brand piu conosciuti di Coca-Cola a livello
globale afferma Cristina Camilli, Direttore Comunicazione, Relazioni Istituzionali e Sostenibilita Coca-Cola Italia . Un
momento che vogliamo condividere con i fornitori della filiera degli agrumi e con tutti coloro che lavorano nelle
societa di imbottigliamento Coca-Cola HBC Italia e Sibeg, grazie alle quali siamo presenti dal Nord al Sud d’ltalia, dove
produciamo da quasi un secolo. Preziosa per noi la collaborazione con gli attori che rappresentano la filiera, con cui
vogliamo continuare a valorizzare le materie prime che sono alla base di una bibita dal marchio e dal gusto
inconfondibili».
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All'interno della filiera dell'arancia siciliana

Le collaborazioni, tra marketing e
prevenzione fitosanitaria, sono
fondamentali per il comparto

11 Distretto Produttivo Agrumi di Sicilia celebra il legame storico tra la filiera
agrumicola siciliana e Fanta, uno dei marchi piu iconici al mondo, in occasione dei suoi
70 anni. Durante I'evento tenutosi in Sicilia, Federica Argentati, presidente del Distretto
produttivo Agrumi di Sicilia, ha sottolineato come questa collaborazione con Coca-

Cola abbia rappresentato un esempio virtuoso di innovazione e valorizzazione delle
eccellenze del territorio.

"Celebrare i 70 anni di Fanta — afferma Argentati — significa celebrare una storia di
valore condiviso tra uno dei marchi piu iconici al mondo e la Sicilia, cuore della filiera
agrumicola italiana. Il nostro lavoro con Coca-Cola ha sempre puntato a creare un
modello di innovazione, capace di tutelare le nostre eccellenze. Nell'ambito di questa
collaborazione, sono nate anche Fanta Arancia Rossa di Sicilia IGP ¢ Fanta Limone di
Siracusa IGP, che esaltano il legame tra la qualita del nostro territorio e il gusto unico
di un prodotto amato in tutto il mondo".

Nel corso del suo intervento, la presidente del Distretto ha ripercorso i numerosi
progetti sviluppati negli ultimi dieci anni con il supporto di Coca-Cola e in sinergia con
le imprese locali. Tra questi spiccano le attivita di gestione responsabile dell'acqua,
come il programma A.C.Q.U.A., che ha permesso di mappare oltre 100 aziende
agrumicole, e le iniziative legate alla sostenibilita, come il progetto C.L.ILM.A. dedicato
all'economia circolare; piuttosto che i progetti Social Farming che hanno coinvolto
centinaia di persone tra imprese e tecnici su svariati argomenti. Importante anche il
ruolo del Distretto nella prevenzione delle emergenze fitosanitarie, come le attivita di
coordinamento del 2023 sull'Huanglongbing (HLB), che ha riunito istituzioni nazionali
e regionali, produttori e comunita scientifica per affrontare una minaccia globale
all'agrumicoltura.

"La principale innovazione del Distretto Produttivo Agrumi di Sicilia — continua
Argentati — ¢ di tipo organizzativo, un aspetto cruciale per affrontare le complessita di
una filiera che richiede rinnovamento e modernizzazione. Questo impegno si fonda su
un dialogo costante con le istituzioni e sulla promozione di pratiche trasparenti e
collaborative. In Sicilia si dice che 'la miglior parola ¢ quella che non si dic¢, ma questa
mentalitd puod generare fraintendimenti e confusione. E necessario rifuggire da queste
logiche, promuovendo invece trasparenza, rispetto e sinergie autentiche". Argentati ha
anche evidenziato come la collaborazione con Coca-Cola sia stata un'esperienza
arricchente: "Abbiamo riscoperto valori fondamentali come I'etica professionale e il
rispetto per le persone e le loro idee. Questo approccio chiaro e leale ¢ stato un
esempio per il Distretto e auspichiamo lo sia per tutta la filiera".
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Ospite inatteso allo stadio

Guardando al futuro, Argentati ribadisce il ruolo strategico del Distretto come motore
di innovazione e sviluppo. "Il Distretto non ¢ solo un aggregatore di progetti, ma uno
strumento per tutelare il patrimonio del nostro territorio, rafforzare la competitivita del
settore e creare valore per i produttori locali. Continueremo a lavorare con partner
come Coca-Cola per affrontare le sfide future, trasformandole in opportunita di
crescita sostenibile".

Concludendo, la Presidente Argentati ha voluto rivolgere un messaggio speciale:
"Desidero porgere i miei piu sentiti auguri a Fanta per questo importante traguardo, che
celebra la storia e il successo di un marchio iconico a livello globale nato in Italia".

Data di pubblicazione: gio 30 gen 2025
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A Palermo un evento per
celebrare i 70 anni di Fanta

Il Consorzio arancia rossa di Sicilia Igp e il Distretto produttivo agrumi di Sicilia sono statitrai
protagonisti dell'evento con cui, lo scorso 29 gennaio, The Coca-Cola Company ha voluto
celebrarein Sicilia i 70 anni di Fanta. A Palazzo dei Normanni si € dunque svolto un talk,
“moderato dalla giornalista del Corriere della Sera Francesca Gambarini, che & andato in onda
in diretta anche su corriere.it.

Fanta e la Sicilia

Dal 2019, le arance rosse di Sicilia Igp contribuiscono alla realizzazione della Fanta
aranciata rossa. Un accordo di iliera coordinato dal Consorzio insieme alla azienda di
produzione di Fanta che ha diversi obiettivi al suo interno. “Tra tutti innanzi tutto quello di
dimostrare che una produzione locale puo essere un player territoriale per la promozione
sfruttando la visibilita e la rete commerciale di un colosso multinazionale come Coca-Cola -
spiega il presidente del consorzio, Gerardo Diana - ma soprattutto questo accordo
avvalora la presenza di Fanta nel nostro territorio, € sinonimo di occupazione e di continuita,
oltre a porta il nostro marchioin tutta Italia".

Durante il talk, Diana ha messo in evidenzaalcuni fondamentali aspetti dell'lgp. A
partire dal fortissimo legame con il territorio d'origine, elemento che crea occupazione,
resilienza e allo stesso tempo sostenibilita per I'ambiente. “Produrre una Igp come la nostra
signi ica mettere ancora pit attenzione alle pratiche agronomiche, ma allo stesso tempo
genera un forte contributo a quelle che sono le s ide del momento, a partire da quelle
rappresentate dal clima, come nella passata stagione”.

Quella dellArancia Rossa di Sicilia Igp € una realta che vede operativi, oltre alle migliaia di
impiegati nel settore, pit di 500 aziende agricole associate per un totale di oltre 6.500
ettari certi icati conI'lgp, di cui 800 in regime biologico.

Sono tre gliintermediari di mercato e oltre 70 i centri di confezionamento associati, pit di 300
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sono le etichette autorizzate all'uso della denominazione protetta Igp come ingrediente nei
prodotti elaborati, trasformati, composti pubblicati in un albo consortile. Nella campagna
2023-2024 sono state commercializzate oltre 30 mila tonnellate di Arance rosse di Sicilia Igp

CATEGORIE per un fatturato che ha superato i 40 milioni.

RETAIL Fanta in Italia puo vantare due referenze che utilizzano un prodotto a Indicazione

REPARTO ORTOFRUTTA geogra ica protetta: Fanta aranciata rossa zero zuccheri aggiunti consucco di
arancia rossa di Sicilia Igp, varieta tutelata dal Consorzio arancia rossa di Sicilia Igp e

INGROSSO Fanta Limonata zero zuccheri aggiunti con succo dilimone di Siracusa Igp, varieta

FRUTTIVENDOLI E NON SOLO tutelata dal relativo Consorzio.
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ESSERE MARC/ ~ Distretto produttivo agrumi di Sicilia, tanti i progetti condivisi

DELLE STRATE = , L. . . . . .
DELLA GDO ! II'evento e intervenuta anche Federica Argentati, presidente del Distretto produttivo

T Ve @8agrumi di Sicilia, ha sottolineato come questa collaborazione con Coca-Cola abbia
e oTICD) s rappresentato un esempio virtuoso diinnovazione e valorizzazione delle eccellenze del
erritorio.

POMODORO E GRTAGG!

“Celebrare i 70 anni di Fanta - afferma Federica Argentati - signi ica celebrareuna storia
di valore condiviso tra uno dei marchi pit iconici al mondo e la Sicilia, cuore della iliera
agrumicolaitaliana. Il nostro lavoro con Coca-Cola ha sempre puntato a creare un modello
diinnovazione, capace di tutelare le nostre eccellenze. Nell'ambito di questa
collaborazione, sono nate anche Fanta arancia rossa di Sicilia Igo e Fanta limone di Siracusa
Igp, che esaltano il legame tra la qualita del nostro territorio e il gusto unico di un prodotto
amatoin tuttoilmondo”.

Nel corso del suo intervento, la presidente del Distretto ha ripercorso i numerosi
progetti sviluppati negli ultimi dieci anni con il supporto di Coca-Cola e in sinergia con le
imprese locali. Tra questi spiccano le attivita di gestione responsabile dell'acqua, comeiil
programma Acqua, che ha permesso di mappare oltre 100 aziende agrumicole, e le
iniziative legate alla sostenibilita, come il progetto Clima dedicato all'economia circolare;
piuttosto che i progetti Social farming che hanno coinvolto centinaia di persone tra
imprese e tecnici su svariati argomenti. Importante anche il ruolo del Distretto nella
prevenzione delle emergenze itosanitarie come le attivita di coordinamento del 2023
sull'Huanglongbing (HIb), che ha riunito istituzioni nazionali e regionali, produttori e
comunita scienti ica per affrontare una minaccia globale all'agrumicoltura.

“La principale innovazione del Distretto produttivo agrumi di Sicilia - continua Argentati -
e di tipo organizzativo, un aspetto cruciale per affrontare le complessita diuna iliera che
richiede rinnovamento e modernizzazione. Questo impegno si fonda su un dialogo costante
con leistituzioni e sulla promozione di pratiche trasparenti e collaborative. In Sicilia si dice che
la miglior parola € quella che non si dice, ma questa mentalita puo generare fraintendimenti
e confusione. E necessario rifuggire da queste logiche, promuovendo invece trasparenza,
rispetto e sinergie autentiche”.
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Il Distretto come motore diinnovazione e sviluppo

Argentati ha anche evidenziato comela collaborazione con Coca-Cola sia stata
un'esperienza arricchente: “Abbiamo riscoperto valori fondamentali come I'etica
professionale e il rispetto per le persone e le loro idee. Questo approccio chiaro e leale &
stato un esempio per il Distretto e auspichiamo lo sia per tutta la iliera". Guardando al
futuro, Argentati ribadisce il ruolo strategico del Distretto come motore di innovazione e
sviluppo.

"Il Distretto non e solo un aggregatore di progetti, ma unostrumento per tutelare il
patrimonio del nostro territorio, rafforzare la competitivita del settore e creare valore per i
produttorilocali. Continueremo a lavorare con partner come Coca-Cola per affrontare le
s ide future, trasformandole inopportunita di crescita sostenibile’. Concludendo, la
presidente Argentati ha voluto rivolgere un messaggio speciale: "Desidero porgere i miei pitl
sentiti auguri a Fanta per questo importante traguardo, che celebra la storia e il successo
di un marchio iconico a livello globale nato in Italia”.

L'evento, apertosi con il video saluto del ministro dell’Agricoltura Francesco
Lollobrigida, ha visto la presenza di rappresentanti della iliera agrumicola sicilianae igure
istituzionali, tra cui Cristina Camilli, direttore Relazioni istituzionali, comunicazione e
sostenibilita Coca-Cola Italia, Luca Busi, amministratore delegato Sibeg,Lorenzo Ruisi in
rappresentanza dell'assessore alle Attivita produttive Edi Tamajo e Marco Mascellino in
rappresentanza dell'assessore dell'Agricoltura, dello sviluppo rurale e della pesca Salvatore
Barbagallo.

Fonte: Consorzio arancia rossa di Sicilia Igp - Distretto produttivo agrumi di Sicilia
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70 anni di Fanta

La famosa aranciata nasce a Napoli nel 1955 ed ¢ oggi tra i brand piu conosciuti di The Coca-Cola Company

Ilaria Conti
29 gennaio 2025

ADV

Jakub Porzycki / NurPhoto / NurPhoto via AFP - Aranciata Fanta

FANTA  BEVERAGE

4 minutidi lettura

AGI - Con un cuore italiano da sempre, essendo nata a Napoli nel 1955, Fanta celebra quest'anno i suoi 70 anni. Tra i brand piu conosciuti di

@

LECO DELLA STAMPA’

LEADER IN MEDIA INTELLIGENCE

non riproducibile.

esclusivo del destinatario,

stampa ad wuso

Ritaglio



29-01-2025 agi.it
Pagina A GI ffe

Foglio 2 / 2

The Coca-Cola Company e prodotta nel nostro Paese con succo di arance 100% italiane, Fanta testimonia il legame dell'azienda con I'Italia, in

cui ¢ presente dal 1927, e le sue eccellenze. Il valore di questo legame si concretizza, secondo le stime dell'azienda, nell'acquisto medio negli

ultimi 5 anni di circa un quarto della produzione disponibile di succo da arance italiane destinato alle bibite analcoliche.

ADV
L'utilizzo di succo di arance 100% italiane ¢ parte dell'identita di Fanta per i consumatori italiani, insieme al suo gusto. La storia della nascita
della bibita ¢ legata all'allora societa di imbottigliamento di Napoli che, negli anni del Dopoguerra, richiese a The Coca-Cola Company
l'autorizzazione a creare una nuova bevanda analcolica al gusto di arancia dal forte accento locale. Cosi, nel 1955, nacque Fanta
. Nel 1958 Fanta fu introdotta negli Stati Uniti, ¢ stata diffusa successivamente a livello globale ed ¢ tuttora apprezzata dai consumatori di tutto il
mondo come uno dei marchi piu rappresentativi di The Coca-Cola Company. In Italia, I'attenzione di Coca-Cola al territorio e alle sue materie
prime si riflette nell'acquisto di succo di arance e limoni da fornitori italiani, in particolare da Sicilia e Calabria, che collaborano con I'Azienda da
decenni anche per prodotti che vengono distribuiti fuori dal territorio italiano, contribuendo cosi' in modo positivo all'export delle materie prime
italiane piu apprezzate.
"I 70 anni di Fanta sono per noi un omaggio alle origini italiane di uno dei brand piu conosciuti di Coca-Cola a livello globale" dichiara Cristina
Camilli, Direttore Comunicazione, Relazioni Istituzionali e Sostenibilita Coca-Cola Italia. "Un momento che vogliamo condividere con i fornitori
della filiera degli agrumi e con tutti coloro che lavorano nelle societa di imbottigliamento Coca-Cola HBC Italia e Sibeg, grazie alle quali siamo
presenti dal Nord al Sud d'Italia, dove produciamo da quasi un secolo. Preziosa per noi la collaborazione con gli attori che rappresentano la
filiera, con cui vogliamo continuare a valorizzare le materie prime che sono alla base di una bibita dal marchio e dal gusto inconfondibili".
Inoltre, nel nostro Paese la famiglia di Fanta put vantare due referenze che utilizzano un prodotto a Indicazione Geografica Protetta (IGP):
Fanta Aranciata Rossa Zero Zuccheri Aggiunti con succo di "Arancia Rossa di Sicilia IGP", varieta tutelata dal Consorzio "Arancia Rossa di
Sicilia IGP", e Fanta Limonata Zero Zuccheri Aggiunti con succo di "Limone di Siracusa IGP", varieta tutelata dal Consorzio "Limone di
Siracusa IGP". Nel segno di Fanta si & sviluppato anche il sostegno di Coca-Cola al percorso di innovazione e sostenibilita della filiera agrumicola
siciliana, grazie all'ulteriore evoluzione di progetti dedicati all'uso responsabile dell'acqua e alla diffusione di buone pratiche di economia circolare
tra le imprese del comparto, portati avanti da oltre 10 anni in collaborazione con il Distretto Produttivo Agrumi di Sicilia. Dalla gestione
dell'irrigazione in aziende agrumicole pilota con stazioni meteorologiche con sensori e droni, che proseguira per il settimo anno consecutivo nel

2025, all'utilizzo in modo sperimentale di un impianto di desalinizzazione portatile in diversi areali agrumicoli regionali.

CONDIVIDI

/fé LECO DELLA STAMPA'

LEADER IN MEDIA INTELLIGENCE

riproducibile.

non

del destinatario,

esclusivo

uso

ad

stampa

Ritaglio



29-01-2025 _
Pagina @AgIO;\Jllnelltareﬁewl‘}‘ic\ NS

Foglio 1 / 2 .

e

Ti informiamo che, per migliorare la tua esperienza di navigazione questo sito utilizza dei cookie. In particolare il sito utilizza
cookie tecnici e cookie di terze parti che consentono a queste ultime di accedere a dati
navigazione. Per maggiori informazioni consulta l'informativa estesa ai sensi dell’art. 13

personali raccolti durante la
del Codice della privacy. L'utente &

consapevole che, proseguendo nella navigazione del sito web, accetta I'utilizzo dei cookie.

ACCETTO

online

@Agl‘og’\limentargﬁpws M

AGRONEWS FILIERA CORTA CUCINO IO LIBRI DA GUSTARE FOOD MANIA

Mercoledi 29 Gennaio 2025

GLI IMPRENDITORI DEL GUSTO L'INDIRIZZO

Media-partnership | #Unprimopassoperripartire | iFood. A tavola con un touch | La Novita di Mercato | Top&Flop | Aziende | Diche Dop&Igp
sei? | IlProdotto | Masaf | Organizzazioni Agricole | Regioni | Ricerca Agricola | Salute e Alimentazione | Unione Europea | Grande
Distribuzione | Trend & Mercati | AgroSpeciali | Contatti | Pubblicita. Perche scegliere AgroalimentareNews

Home » Agronews » Fanta compie 70 anni

AGRONEWS

Fanta compie 70 anni

Con un cuore italiano da sempre, essendo nata a Napoli
nel 1955, Fanta celebra quest’anno i suoi 70 anni.
Tra i brand piu conosciuti di The Coca-Cola Company
e prodotta nel nostro Paese con succo di arance 100%
italiane, Fanta testimonia il legame dell’azienda con

dell’azienda, nell’acquisto medio negli ultimi 5 anni
di circa un quarto della produzione disponibile di succo da arance italiane destinato
alle bibite analcoliche.

L’utilizzo di succo di arance 100% italiane & parte dell’identita di Fanta per i consumatori italiani,
insieme al suo gusto. La storia della nascita della bibita ¢ legata all’allora societa di
imbottigliamento di Napoli che, negli anni del Dopoguerra, richiese a The Coca-Cola
Company ’autorizzazione a creare una nuova bevanda analcolica al gusto di arancia
dal forte accento locale. Cosi, nel 1955, nacque Fanta.

Nel 1958 Fanta fu introdotta negli Stati Uniti, é stata diffusa successivamente a livello globale ed &
tuttora apprezzata dai consumatori di tutto il mondo come uno dei marchi piu rappresentativi di
The Coca-Cola Company.

In Italia, attenzione di Coca-Cola al territorio e alle sue materie prime si riflette
nell’acquisto di succo di arance e limoni da fornitori italiani, in particolare da Sicilia e
Calabria, che collaborano con I’Azienda da decenni anche per prodotti che vengono
distribuiti fuori dal territorio italiano, contribuendo cosi in modo positivo all’export delle
materie prime italiane piu apprezzate.

“I 70 anni di Fanta sono per noi un omaggio alle origini italiane di uno dei brand piu conosciuti di
Coca-Cola a livello globale” dichiara Cristina Camilli, Direttore Comunicazione, Relazioni
Istituzionali e Sostenibilita Coca-Cola Italia “Un momento che vogliamo condividere con i

fornitori della filiera degli agrumi e con tutti coloro che lavorano nelle societa di imbottigliamento

Coca-Cola HBC Italia e Sibeg, grazie alle quali siamo presenti dal Nord al Sud d’Ttalia, dove

I’Italia, in cui e presente dal 1927, e le sue eccellenze.
11 valore di questo legame si concretizza, secondo le stime
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la filiera, con cui vogliamo continuare a valorizzare le materie prime che sono alla base di una

bibita dal marchio e dal gusto inconfondibili”.

Inoltre, nel nostro Paese la famiglia di Fanta puo vantare due referenze che utilizzano un prodotto a
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Indicazione Geografica Protetta (IGP): Fanta Aranciata Rossa Zero Zuccheri Aggiunti con

succo di “Arancia Rossa di Sicilia IGP”, varieta tutelata dal Consorzio “Arancia Rossa di Sicilia

IGP”, e Fanta Limonata Zero Zuccheri Aggiunti con succo di “Limone di Siracusa IGP”,

varieta tutelata dal Consorzio “Limone di Siracusa IGP”.

Nel segno di Fanta si ¢ sviluppato anche il sostegno di Coca-Cola al percorso di innovazione

e sostenibilita della filiera agrumicola siciliana, grazie all'ulteriore evoluzione di progetti

dedicati all’'uso responsabile dell’acqua e alla diffusione di buone pratiche di economia circolare tra

le imprese del comparto, portati avanti da oltre 10 anni in collaborazione con il Distretto

Produttivo Agrumi di Sicilia. Dalla gestione dell’irrigazione in aziende agrumicole pilota con

stazioni meteorologiche con sensori e droni, che proseguira per il settimo anno consecutivo nel
2025, all’utilizzo in modo sperimentale di un impianto di desalinizzazione portatile in diversi areali

agrumicoli regionali.
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70 anni di Fanta
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AGI - Con un cuore italiano da sempre, essendo nata a Napoli nel 1955, Fanta celebra
quest’'anno i suoi 70 anni. Tra i brand piu conosciuti di The Coca-Cola Company e prodotta
nel nostro Paese con succo di arance 100% italiane, Fanta testimonia il legame
dell'azienda con I'ltalia, in cui & presente dal 1927, e le sue eccellenze. Il valore di questo
legame si concretizza, secondo le stime dell'azienda, nell'acquisto medio negli ultimi 5
anni di circa un quarto della produzione disponibile di succo da arance italiane destinato
alle bibite analcoliche.

L'utilizzo di succo di arance 100% italiane ¢ parte dell'identita di Fanta per i consumatori
italiani, insieme al suo gusto. La storia della nascita della bibita e legata all'allora societa
di imbottigliamento di Napoli che, negli anni del Dopoguerra, richiese a The Coca-Cola
Company l'autorizzazione a creare una nuova bevanda analcolica al gusto di arancia dal
forte accento locale. Cosi, nel 1955, nacque Fanta

. Nel 1958 Fanta fu introdotta negli Stati Uniti, & stata diffusa successivamente a livello
globale ed é tuttora apprezzata dai consumatori di tutto il mondo come uno dei marchi
pit rappresentativi di The Coca-Cola Company. In Italia, I'attenzione di Coca-Cola al
territorio e alle sue materie prime si riflette nell’acquisto di succo di arance e limoni da
fornitori italiani, in particolare da Sicilia e Calabria, che collaborano con I'Azienda da
decenni anche per prodotti che vengono distribuiti fuori dal territorio italiano,
contribuendo cosi’ in modo positivo all'export delle materie prime italiane piu apprezzate.

“1 70 anni di Fanta sono per noi un omaggio alle origini italiane di uno dei brand piu
conosciuti di Coca-Cola a livello globale” dichiara Cristina Camilli, Direttore
Comunicazione, Relazioni Istituzionali e Sostenibilita Coca-Cola Italia. “Un momento che
vogliamo condividere con i fornitori della filiera degli agrumi e con tutti coloro che
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lavorano nelle societa di imbottigliamento Coca-Cola HBC Italia e Sibeg, grazie alle quali
siamo presenti dal Nord al Sud d'ltalia, dove produciamo da quasi un secolo. Preziosa per
noi la collaborazione con gli attori che rappresentano la filiera, con cui vogliamo
continuare a valorizzare le materie prime che sono alla base di una bibita dal marchio e
dal gusto inconfondibili”.

Inoltre, nel nostro Paese la famiglia di Fanta puti vantare due referenze che utilizzano un
prodotto a Indicazione Geografica Protetta (IGP): Fanta Aranciata Rossa Zero Zuccheri
Aggiunti con succo di “Arancia Rossa di Sicilia IGP", varieta tutelata dal Consorzio “Arancia
Rossa di Sicilia IGP”, e Fanta Limonata Zero Zuccheri Aggiunti con succo di “Limone di
Siracusa IGP", varieta tutelata dal Consorzio “Limone di Siracusa IGP”. Nel segno di Fanta
si @ sviluppato anche il sostegno 4" di Coca-Cola al percorso di innovazione e sostenibilita
della filiera agrumicola siciliana, grazie all'ulteriore evoluzione di progetti dedicati all'uso
responsabile dell'acqua e alla diffusione di buone pratiche di economia 4 circolare tra le
imprese del comparto, portati avanti da oltre 10 anni in collaborazione con il Distretto
Produttivo Agrumi di Sicilia. Dalla gestione dell'irrigazione in aziende agrumicole pilota
con stazioni meteorologiche con sensori e droni, che proseguira per il settimo anno
consecutivo nel 2025, all'utilizzo in modo sperimentale di un impianto di desalinizzazione
portatile in diversi areali agrumicoli regionali.
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Fanta compie 70 anni: il legame
con l'ltalia che dura dal 1955
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Fanta, uno dei marchi pit iconici di The Coca-Cola Company,
festeggia nel 2025 il suo 70° anniversario, riaffermando il forte
legame con I’Italia, il Paese in cui e nata. Lanciata a Napoli nel

1955, la bibita all’arancia € oggi una delle referenze piu apprezzate
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a livello globale, pur mantenendo un’identita profondamente legata

alle eccellenze del territorio italiano.

Origini italiane e un legame che dura da decenni

La nascita di Fanta e strettamente legata all’iniziativa della storica
societa di imbottigliamento napoletana che, negli anni del
Dopoguerra, chiese a The Coca-Cola Company ’autorizzazione
per creare una nuova bibita analcolica al gusto di arancia, con un
forte accento locale. Il successo del prodotto porto rapidamente alla
sua espansione: nel 1958 debutto negli Stati Uniti, per poi

affermarsi a livello globale.

Oggi, Fanta continua a essere prodotta in Italia con succo di arance
100% italiane, acquistato principalmente da fornitori in Sicilia e
Calabria. Secondo le stime dell’azienda, negli ultimi cinque anni
Coca-Cola ha acquistato mediamente circaun quarto della
produzione disponibile di succo d’arancia italiano destinato
alle bibite analcoliche, contribuendo cosi allo sviluppo della

filiera agrumicola nazionale.

Fanta e la valorizzazione delle eccellenze italiane

Il legame con il territorio si rafforza ulteriormente grazie a due
varianti che utilizzano ingredienti a Indicazione Geografica
Protetta (IGP):

+ Fanta Aranciata Rossa Zero Zuccheri Aggiunti, realizzata
con succo di “Arancia Rossa di Sicilia IGP”, certificato dal

Consorzio di tutela.

+ Fanta Limonata Zero Zuccheri Aggiunti, che impiega succo
di “Limone di Siracusa IGP”, anch’esso tutelato dal Consorzio di

riferimento.

Articoli di tendenza
Bevande Analcoliche

Richiamo massivo
dei prodotti Coca-
Cola in Europa per
alti livelli di clorato

Osservatorio
Nestlé: gli italiani
bevono piu acqua e
tisane e meno
bibite zuccherate e
alcolici

Maria Tindara Niosi
nominata Country
Sales Director di
Coca-Cola HBC
Italia

Brignone-Goggia,
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del beverage (e dei
centesimi)
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Innovazione e sostenibilita per il futuro della
filiera agrumicola

Da oltre 10 anni, Coca-Cola & impegnata nel supporto alla filiera
agrumicola siciliana attraverso progetti innovativi di sostenibilita
ambientale. Tra le iniziative piu significative portate avanti in
collaborazione con il Distretto Produttivo Agrumi di Sicilia,

figurano:

+ Lottimizzazione dell’irrigazione attraverso 1’uso di stazioni
meteorologiche, sensori e droni, un progetto che proseguira nel

2025 per il settimo anno consecutivo.

+ La sperimentazione di impianti di desalinizzazione
portatili in areali agrumicoli selezionati, per garantire un uso

piu efficiente delle risorse idriche.

Ricevi le ultime notizie! Iscriviti alla

inserisci la tua email per iscriverti alla newsletter

ISCRIVITI

Un anniversario che celebra il Made in Italy

“I 70 anni di Fanta sono per noi un omaggio alle origini italiane di uno
dei brand piu conosciuti di Coca-Cola a livello globale”, dichiara
Cristina Camilli, Direttore Comunicazione, Relazioni Istituzionali e
Sostenibilitd Coca-Cola Italia. “Un momento che vogliamo
condividere con i fornitori della filiera degli agrumi e con tutti coloro che
lavorano nelle societa di imbottigliamento Coca-Cola HBC Italia e
Sibeg, grazie alle quali siamo presenti dal Nord al Sud d’Italia. La
collaborazione con i protagonisti del settore é fondamentale per
continuare a valorizzare le materie prime che rendono Fanta un’icona dal

marchio e dal gusto inconfondibili.”

Con il traguardo dei 70 anni, Fanta non solo celebra la propria storia,
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ma conferma il suo ruolo nel sostenere 1’agricoltura italiana,
promuovendo qualita, innovazione e sostenibilita in un settore

chiave del Made in Italy.

+info: www.coca-cola.com/it/it
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Fanta, settant'anni di gusto italiano e uno

Fanta, iconica bevanda del gruppo Coca-Cola Company, celebra quest'anno il suo settantesimo
anniversario. Nata a Napoli nel 1955, Fanta € diventata un simbolo del legame tra I'azienda e
I'Ttalia, un rapporto che dura dal 1927. La particolarita di questa bibita e 1'utilizzo esclusivo di succo

di arance 100% italiane, elemento distintivo per i consumatori.

La storia di Fanta e affascinante. La sua creazione fu una richiesta della societa di
imbottigliamento di Napoli a The Coca-Cola Company, desiderosa di offrire un prodotto locale

dal gusto di arancia.
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Questo desiderio si concretizzo nel 1955 con la nascita di Fanta, inizialmente pensata per il
mercato italiano e in seguito diffusa in tutto il mondo a partire dal 1958, quando fu introdotta negli
Stati Uniti. Da li il suo successo fu inarrestabile, diventando uno dei marchi piu riconoscibili di

The Coca-Cola Company a livello globale.

Il legame con I'Ttalia si traduce in un concreto impegno per l'acquisto di materie prime locali.
Coca-Cola, infatti, acquista mediamente negli ultimi cinque anni circa un quarto della produzione
disponibile di succo di arance italiane destinato alle bibite analcoliche. Questa scelta, insieme
all'acquisto di limoni siciliani e calabresi, sottolinea l'attenzione dell'azienda verso il territorio e le
sue eccellenze. La collaborazione con i fornitori locali € decennale e si estende anche a prodotti
destinati all'esportazione, contribuendo cosi al valore dell’export delle materie prime italiane piu

apprezzate.

“I settanta anni di Fanta sono per not un omaggio alle origini italiane di uno dei marchi piu
conosciuti di Coca-Cola a livello globale”, afferma Cristina Camilli, Direttore Comunicazione,
Relazioni Istituzionali e Sostenibilita Coca-Cola Italia. La collaborazione con i fornitori della
filiera degli agrumi e le societa di imbottigliamento come Coca-Cola HBC Italia e Sibeg ¢
fondamentale per la presenza dell'azienda in tutto il territorio italiano, dove produce da quasi un

secolo.

La gamma Fanta in Italia vanta due prodotti con Indicazione Geografica Protetta (IGP): Fanta
Aranciata Rossa Zero Zuccheri Aggiunti con succo di "Arancia Rossa di Sicilia IGP" e Fanta

Limonata Zero Zuccheri Aggiunti con succo di "Limone di Siracusa IGP".
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Queste scelte testimoniano l'impegno di Coca-Cola nel valorizzare le eccellenze del territorio

italiano.

Coca-Cola sostiene inoltre l'innovazione e la sostenibilita della filiera agrumicola siciliana
attraverso progetti dedicati all'uso responsabile dell'acqua e alla promozione dell'economia
circolare. La collaborazione decennale con il Distretto Produttivo Agrumi di Sicilia, ha
portato all'introduzione di stazioni meteorologiche con sensori e droni per la gestione
dell'irrigazione e all'utilizzo sperimentale di impianti di desalinizzazione portatili, evidenziando
l'attenzione dell'azienda verso la sostenibilita ambientale e la salvaguardia delle risorse del

territorio.

Fanta, settant'anni di gusto italiano e uno
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Fanta: la storia e il valore di un marchio

Modera Francesca Gambarini, giornalista de L'Economia Corriere della
Sera Saluti iniziali Francesco Lollobrigida , Ministro dell’Agricoltura, della
Sovranita alimentare e delle foreste Come & nata FANTA e come si
produce Cristina Camilli, direttore Relazioni istituzionali, Comunicazione
e Sostenibilita Coca-Cola Italia Luca Busi , amministratore delegato Sibeg |
saluti della Regione Siciliana Lorenzo Ruisi, in rappresentanza dell” On.
Edmondo Tamajo, assessore alle Attivita produttive Marco Mascellino, in
rappresentanza del Prof. Salvatore Barbagallo , assessore per |’Agricoltura,
lo Sviluppo rurale e Pesca mediterranea Le varianti IGP di FANTA Gerardo Diana, presidente Consorzio di Tutela
Arancia Rossa di Sicilia IGP Innovare come filiera Federica Argentati, presidente del Distretto Produttivo Agrumi di
Sicilia
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Sicilia e Fanta: 70 anni di storia e innovazione nella
filiera agrumicola

Il Distretto Produttivo Agrumi di Sicilia celebra il legame storico tra la filiera agrumicola siciliana e Fanta,
marchio iconico che compie 70 anni. Durante un evento
organizzato dall’Economia del Corriere della Sera a Palazzo dei
Normanni, la presidente del Distretto, Federica Argentati, ha
evidenziato il valore della collaborazione con Coca-Cola,
sottolineando come abbia favorito innovazione e valorizzazione
delle eccellenze locali.

In particolare, grazie a questa sinergia, sono nate varianti come
Fanta Arancia Rossa di Sicilia IGP e Fanta Limone di Siracusa
IGP, che esaltano le qualita uniche degli agrumi siciliani. Negli
ultimi dieci anni, il Distretto ha promosso numerosi progetti in
collaborazione con Coca-Cola, tra cui iniziative di gestione
sostenibile delle risorse idriche (A.C.Q.U.A.), economia circolare
(C.L.1LM.A.) e social farming, coinvolgendo imprese e tecnici del settore. Inoltre, ha svolto un ruolo chiave nella
prevenzione delle emergenze fitosanitarie, come il coordinamento sulle minacce globali all’agrumicoltura, tra
cui 'Huanglongbing (HLB).

Argentati ha sottolineato I'importanza dell'innovazione organizzativa per modernizzare la filiera, promuovendo
trasparenza e collaborazione con le istituzioni. Ha inoltre elogiato il rapporto con Coca-Cola per i valori
condivisi di etica e rispetto, auspicando che diventi un modello per l'intero settore.

Guardando al futuro, il Distretto intende rafforzare la competitivita e la sostenibilita del comparto agrumicolo,
continuando a collaborare con partner strategici per trasformare le sfide in opportunita di crescita. Concludendo
il suo intervento, Argentati ha rivolto un messaggio speciale a Fanta, celebrandone il successo globale e il forte
legame con 'ltalia.

All'evento hanno partecipato rappresentanti della filiera agrumicola siciliana, istituzioni e dirigenti di Coca-Cola
Italia, confermando I'importanza di questa storica sinergia per il territorio.
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Il Distretto Agrumi di Sicilia celebra i 70 anni di
Fanta: un decennio di progetti e collaborazioni
per la sostenibilita e il territorio

Riccardo Gennaio 29, 2025

Il Distretto Agrumi di Sicilia celebra i 70 anni di Fanta: un decennio di progetti e
collaborazioni per la sostenibilita e il territorio

Palermo, 29 gennaio 2025 - Il Distretto Produttivo Agrumi di Sicilia celebra il legame storico tra la
filiera agrumicola siciliana e Fanta, uno dei marchi piu iconici al mondo, in occasione dei suoi 70
anni. Durante I'evento dell’lEconomia del Corriere della Sera tenutosi a Palazzo dei Normanni e
trasmesso in streaming, Federica Argentati, presidente del Distretto produttivo Agrumi di Sicilia,
ha sottolineato come questa collaborazione con Coca-Cola abbia rappresentato un esempio
virtuoso di innovazione e valorizzazione delle eccellenze del territorio.

“Celebrare i 70 anni di Fanta - afferma Argentati - significa celebrare una storia di valore condiviso
tra uno dei marchi pit iconici al mondo e la Sicilia, cuore della filiera agrumicola italiana. Il nostro
lavoro con Coca-Cola ha sempre puntato a creare un modello di innovazione, capace di tutelare le
nostre eccellenze. Nell'ambito di questa collaborazione, sono nate anche Fanta Arancia Rossa di
Sicilia IGP e Fanta Limone di Siracusa IGP, che esaltano il legame tra la qualita del nostro territorio
e il gusto unico di un prodotto amato in tutto il mondo”.

Nel corso del suo intervento, la presidente del Distretto ha ripercorso i numerosi progetti
sviluppati negli ultimi dieci anni con il supporto di Coca-Cola e in sinergia con le imprese locali.
Tra questi spiccano le attivita di gestione responsabile dell'acqua, come il programma A.C.Q.U.A.,
che ha permesso di mappare oltre 100 aziende agrumicole, e le iniziative legate alla sostenibilita,
come il progetto C.L.I.M.A. dedicato all'economia circolare; piuttosto che i progetti Social Farming
che hanno coinvolto centinaia di persone tra imprese e tecnici su svariati argomenti. Importante
anche il ruolo del Distretto nella prevenzione delle emergenze fitosanitarie, come le attivita di
coordinamento del 2023 sull'Huanglongbing (HLB), che ha riunito istituzioni nazionali e regionali,
produttori e comunita scientifica per affrontare una minaccia globale all'agrumicoltura.

“La principale innovazione del Distretto Produttivo Agrumi di Sicilia - continua Argentati - & di tipo
organizzativo, un aspetto cruciale per affrontare le complessita di una filiera che richiede
rinnovamento e modernizzazione. Questo impegno si fonda su un dialogo costante con le
istituzioni e sulla promozione di pratiche trasparenti e collaborative. In Sicilia si dice che ‘la
miglior parola e quella che non si dice’, ma questa mentalita pud generare fraintendimenti e
confusione. E necessario rifuggire da queste logiche, promuovendo invece trasparenza, rispetto e
sinergie autentiche”. Argentati ha anche evidenziato come la collaborazione con Coca-Cola sia
stata un‘esperienza arricchente: “Abbiamo riscoperto valori fondamentali come I'etica
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professionale e il rispetto per le persone e le loro idee. Questo approccio chiaro e leale & stato un
esempio per il Distretto e auspichiamo lo sia per tutta la filiera”.

Guardando al futuro, Argentati ribadisce il ruolo strategico del Distretto come motore di
innovazione e sviluppo. “Il Distretto non e solo un aggregatore di progetti, ma uno strumento per
tutelare il patrimonio del nostro territorio, rafforzare la competitivita del settore e creare valore
per i produttori locali. Continueremo a lavorare con partner come Coca-Cola per affrontare le sfide
future, trasformandole in opportunita di crescita sostenibile”.

Concludendo, la Presidente Argentati ha voluto rivolgere un messaggio speciale: “Desidero
porgere i miei pit sentiti auguri a Fanta per questo importante traguardo, che celebra la storia e il
successo di un marchio iconico a livello globale nato in Italia”.

L'evento, tenutosi in Sala Mattarella di Palazzo dei Normanni e apertosi con il video saluto del

Ministro dell’Agricoltura Francesco Lollobrigida, ha visto la presenza di rappresentanti della filiera

agrumicola siciliana e figure istituzionali, tra cui Cristina Camilli, direttore Relazioni istituzionali,

comunicazione e sostenibilita Coca-Cola Italia, Luca Busi, amministratore delegato Sibeg, Lorenzo

Ruisi in rappresentanza dell'assessore alle Attivita produttive Edi Tamajo e Marco Mascellino in

rappresentanza dell'assessore dell’Agricoltura, dello sviluppo rurale e della pesca Salvatore ARCHIVI

Barbagallo.
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Napoli. Tra i marchi piu noti di The Coca-Cola Company, Fanta € prodotta in Italia con succo di arance
100% italiane, a testimonianza di un legame profondo con il territorio, dove il brand & presente dal 1927.

Questo rapporto si concretizza anche attraverso I'acquisto, da parte dell’azienda, di circa un quarto della
produzione disponibile di succo d’arancia italiano destinato alle bibite analcoliche negli ultimi cinque

anni.

I'ltalia con uno spot D
Copia link

- .
{! Fanta festeggia 70 anni e

Guarda su ([EYoulube

L'identita di Fanta per i consumatori italiani € indissolubilmente legata all'impiego di succo di arance 100%
italiane, oltre che al suo gusto inconfondibile. La storia della bevanda affonda le sue radici negli anni del
Dopoguerra, quando la societa di imbottigliamento di Napoli chiese a The Coca-Cola Company
l'autorizzazione per sviluppare una nuova bibita analcolica all’arancia, dal forte carattere locale. Cosi, nel

1955, nacque Fanta.

Tre anni dopo, nel 1958, Fanta fu lanciata negli Stati Uniti, per poi espandersi a livello globale. Oggi € tra
le bevande pit amate nel mondo e continua a rappresentare uno dei marchi piu iconici di The Coca-Cola

Company.
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che sostiene la

Il legame con il territorio e la filiera agrumicola italiana liberta di
espressione

L'impegno di Coca-Cola in Italia si riflette nell’attenzione alle materie prime, in particolare attraverso musicale e

'acquisto di succo di arance e limoni da fornitori locali, prevalentemente in Sicilia e Calabria. Queste cinque giovani
talenti

collaborazioni storiche non solo garantiscono ingredienti di alta qualita per le bibite distribuite in Italia, ma

contribuiscono anche all’export delle eccellenze agrumicole italiane.
Arance rosse

per la ricerca:

| 70 anni di Fanta sono per noi un omaggio alle sue origini italiane, che 'hanno resa un’icona globale del Despar rinnova

gruppo Coca-Cola” — afferma Cristina Camilli, Direttore Comunicazione, Relazioni Istituzionali e I'impegno al
Sostenibilita di Coca-Cola Italia. — “Vogliamo condividere questo traguardo con tutti gli attori della filiera fianco dﬁ
agrumicola, dai produttori ai lavoratori delle societa di imbottigliamento Coca-Cola HBC Italia e Sibeg, Z?rr;d;ez:one
che operano in tutto il territorio nazionale. La collaborazione con i nostri partner & fondamentale per sostenere la
continuare a valorizzare le materie prime che rendono Fanta un marchio inconfondibile, sia per il suo nome :);Lacfsn’;rzi !
che per il suo gusto.” punti vendita
siciliani di
In ltalia, la famiglia Fanta comprende anche due varianti che utilizzano ingredienti certificati IGP Ergon spa
(Indicazione Geografica Protetta):
Per
¢ Fanta Aranciata Rossa Zero Zuccheri Aggiunti, realizzata con succo di “Arancia Rossa di Sicilia Finocchiona
IGP”, tutelata dal Consorzio Arancia Rossa di Sicilia IGP. IGP crescita

record e 2025
ricco di eventi
riconosciuto dal Consorzio Limone di Siracusa IGP. e promozione

e Fanta Limonata Zero Zuccheri Aggiunti, prodotta con succo di “Limone di Siracusa IGP”,
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Innovazione e sostenibilita nella filiera agrumicola

Oltre a celebrare la sua storia, Fanta € protagonista di un percorso di innovazione e sostenibilita che
coinvolge l'intera filiera agrumicola siciliana. Da oltre 10 anni, Coca-Cola promuove progetti volti a un uso

responsabile delle risorse naturali e alla diffusione di buone pratiche di economia circolare.

Tra le iniziative piu rilevanti, realizzate in collaborazione con il Distretto Produttivo Agrumi di Sicilia,

spiccano:
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e La gestione avanzata dell’irrigazione in aziende agrumicole pilota, attraverso stazioni meteorologiche

con sensori e droni, un progetto che proseguira nel 2025, raggiungendo il settimo anno consecutivo.
o | 'utilizzo sperimentale di un impianto di desalinizzazione portatile in diverse aree agrumicole della

Sicilia, per ottimizzare le risorse idriche.

10 ANNI
DI MOMENTH

FRIZZANTI

i
FANTR °

ON AIR il nuovo spot

Fanta festeggia quest’anno i suoi 70 anni con un nuovo spot che racconta uno dei brand pit conosciuti

di The Coca-Cola Company a livello globale.

La campagna ¢ firmata da VML Italy -con la produzione di The Blink Fish, per la regia di Giacomo Boeri e
gli scatti di Danae Mauro — e la pianificazione multichannel & curata da EssenceMediacom lItaly,
agenzie del network WPP, Global Marketing Network Partner di The Coca-Cola Company. Il video di 157,
on air sulle principali emittenti televisive e di streaming, sul web e sui canali social, combina elementi del
passato e del presente per celebrare questo anniversario mettendo al centro la capacita di Fanta di
unire epoche e generazioni, grazie a un divertente viaggio nel tempo. Nello spot un padre e una figlia si
trovano a vivere momenti di festa, dagli anni 50’ ai giorni nostri, allinsegna del claim “70 anni di momenti

frizzanti’ .

Sotto lo stesso claim prende corpo anche la campagna corporate, ideata da SEC Newgate Italia, con la
direzione creativa di Giovanni Rotino ed Enrico Bellini, art direction di Filippo Benzoni, al via dal 17
febbraio a mezzo stampa e digital su quotidiani e periodici nazionali e grazie a un video realizzato per il
canale LinkedIn dell’Azienda. Questa seconda campagna pubblicitaria sceglie di celebrare i 70 anni di
Fanta sottolineando il legame della bibita con il nostro Paese e riportando in vita le inconfondibili
atmosfere delle illustrazioni pubblicitarie anni ’60. Un tuffo alle origini €, contemporaneamente, un salto

nel presente grazie alla presenza della bottiglia in vetro odierna.

“Siamo entusiasti di celebrare con i nostri consumatori uno dei marchi piti iconici di The Coca-Cola
Company, simbolo cross-generazionale di momenti di convivialita, oltre al suo legame con
I'ltalia” dichiara Paola Donelli, Frontline Activation Marketing Director, Coca-Cola Italia e Albania “con

un percorso che li accompagnera dalla campagna media alle attivita a punto vendita, bar e ristoranti,
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Costruisci mmsieme a noi la prima enciclopedia
dell'Horeca ¢ del Foodservice
FOOD BEVERAGE MIXOLOGY E SPIRITS PROTAGONISTI PAGINEFOOD Q

- Rivista IL FUORICASA numero 4 —

Fanta celebra i suoi primi 70
anni di successo

Fanta celebra 70 anni, nata a Napoli nel 1955. Prodotta con arance 100%
italiane, testimonia il legame con l'Italia, dove é presente dal 1927.

By Redazione 2 - 29 Gennaio 2025 ® 128 w0
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bartender bevande beverage birra
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cioccolato  cOCktail distillati  drink

eventi Evento fiera food
foodservice cpo gn
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Fanta, una delle bevande piu amate e conosciute al mondo, festeggia quest’anno il

innovazione

suo 70° anniversario. Nata a Napoli nel 1955, Fanta ha sempre mantenuto un Made in Italy marketing mercato

forte cuore italiano. Prodotta nel nostro Paese con succo di arance 100% italiane,

rappresenta non solo una delle icone globali di The Coca-Cola Company, ma anche un Milano leOlogy

simbolo del legame storico che I'azienda ha con I'Italia, dove & presente dal 1927. Notizie di ristorazione e

Secondo le stime dell’azienda, negli ultimi cinque anni circa un quarto della produzione horeca di 0ggl

di succo di arance italiane destinato alle bibite analcoliche & stato acquistato per la novita  Partnership pasta pasticceria

produzione di Fanta, a testimonianza dell'importanza di questo rapporto. qualita retail ristorazione Rum snack

sostenibilita

L'utilizzo di succo di arance 100% italiane ¢ parte dell’identita di Fanta per i .
L . . N sostenibilitd ambientale SPIritS tradizione
consumatori italiani, insieme al suo gusto. La storia della nascita della bibita € legata

all’allora societa di imbottigliamento di Napoli che, negli anni del Dopoguerra, richiese a vino

The Coca-Cola Company |'‘autorizzazione a creare una nuova bevanda analcolica al
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gusto di arancia dal forte accento locale. Cosi, nel 1955, nacque Fanta.

Nel 1958 Fanta fu introdotta negli Stati Uniti, & stata diffusa successivamente a livello
globale ed é tuttora apprezzata dai consumatori di tutto il mondo come uno dei
marchi piu rappresentativi di The Coca-Cola Company.

In Italia, I'attenzione di Coca-Cola al territorio e alle sue materie prime si riflette
nell’acquisto di succo di arance e limoni da fornitori italiani, in particolare da Sicilia e
Calabria, che collaborano con I’Azienda da decenni anche per prodotti che vengono
distribuiti fuori dal territorio italiano, contribuendo cosi in modo positivo all’export delle
materie prime italiane piu apprezzate.

“I 70 anni di Fanta sono per noi un omaggio alle origini italiane di uno dei brand pit
conosciuti di Coca-Cola a livello globale” dichiara Cristina Camilli, Direttore
Comunicazione, Relazioni Istituzionali e Sostenibilita Coca-Cola Italia “Un
momento che vogliamo condividere con i fornitori della filiera degli agrumi e con tutti
coloro che lavorano nelle societa di imbottigliamento Coca-Cola HBC Italia e Sibeg,
grazie alle quali siamo presenti dal Nord al Sud d’Italia, dove produciamo da quasi un
secolo. Preziosa per noi la collaborazione con gli attori che rappresentano la filiera,
con cui vogliamo continuare a valorizzare le materie prime che sono alla base di una
bibita dal marchio e dal gusto inconfondibili”.

Inoltre, nel nostro Paese la famiglia di Fanta puo vantare due referenze che utilizzano
un prodotto a Indicazione Geografica Protetta (IGP): Fanta Aranciata Rossa Zero
Zuccheri Aggiunti con succo di “Arancia Rossa di Sicilia IGP”, varieta tutelata dal
Consorzio “Arancia Rossa di Sicilia IGP”, e Fanta Limonata Zero Zuccheri Aggiunti
con succo di “'Limone di Siracusa IGP”, varieta tutelata dal Consorzio “Limone di
Siracusa IGP”.

Nel segno di Fanta si & sviluppato anche il sostegno di Coca-Cola al percorso di
innovazione e sostenibilita della filiera agrumicola siciliana, grazie all’ulteriore
evoluzione di progetti dedicati all’'uso responsabile dell’acqua e alla diffusione di buone
pratiche di economia circolare tra le imprese del comparto, portati avanti da oltre 10
anni in collaborazione con il Distretto Produttivo Agrumi di Sicilia. Dalla gestione
dell'irrigazione in aziende agrumicole pilota con stazioni meteorologiche con sensori e
droni, che proseguira per il settimo anno consecutivo nel 2025, all’utilizzo in modo
sperimentale di un impianto di desalinizzazione portatile in diversi areali agrumicoli

regionali.

The Coca-Cola Company (NYSE: KO) é una total beverage company che offre ai suoi consumatori oltre 200
brand in pit di 200 Paesi. Oltre a Coca-Cola, il nostro portfolio prodotti include brand come Fanta, Sprite,
FUZETEA, Kinley, Powerade e Acque Lilia. Per rispondere al meglio alle esigenze dei consumatori, lavoriamo
costantemente per innovare il nostro portfolio, dalla riduzione dello zucchero al lancio di nuove bevande. Per
ridurre il nostro impatto ambientale reintegriamo I’acqua che utilizziamo per produrre le nostre bevande e
promuoviamo il riciclo dei nostri packaging. Insieme ai nostri partner imbottigliatori, abbiamo pit di 700 mila
dipendenti e contribuiamo alla creazione di opportunita economiche in tutti i Paesi in cui siamo presenti. Dal
1927 in Italia, oggi contiamo 7 stabilimenti e oltre 2.000 dipendenti. Il nostro portfolio comprende bevande

gassate, té, acque e il 71% dei prodotti dell’azienda é a ridotto, basso o nullo contenuto calorico.

Per maggiori informazioni su Coca-Cola in Italia, visitate www.coca-colaitalia.it.

Leggi la notizia anche su Horecanews.it
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Il Distretto Agrumi di
Sicilia celebra i 70 anni
di Fanta: un decennio di
progetti e collaborazioni
per la sostenibilita e il
territorio

Palermo - Il Distretto Produttivo Agrumi di Sicilia celebra il

0 27
legame storico tra la filiera agrumicola siciliana e Fanta, uno notes  views
dei marchi piu iconici al mondo, in occasione dei suoi
70 anni.

urante 'evento dell’Economia del Corriere della
D Sera tenutosi a Palazzo dei Normanni e
trasmesso in streaming, Federica Argentati, presidente
del Distretto produttivo Agrumi di Sicilia, ha
sottolineato come questa collaborazione con Coca-Cola
abbia rappresentato un esempio virtuoso di
innovazione e valorizzazione delle

eccellenze del territorio.

“Celebrare i 70 anni di Fanta - afferma Argentati —
significa celebrare una storia di valore condiviso tra
uno dei marchi pit iconici al mondo e la Sicilia, cuore
della filiera agrumicola italiana. Il nostro lavoro con

Coca-Cola ha sempre puntato a creare un modello di

innovazione, capace di tutelare le nostre eccellenze.

Nell’ambito di questa collaborazione, sono nate anche Article info
Fanta Arancia Rossa di Sicilia IGP e Fanta Limone di

. REDAZIONE
Siracusa IGP, che esaltano il legame tra la qualita del MORE »

nostro territorio e il gusto unico di un prodotto amato in tutto il mondo”.

. . ) X . . 70 anni, Agrumi, celebra.
Nel corso del suo intervento, la presidente del Distretto ha ripercorso i numerosi o o
collaborazioni, decennio, distretto

progetti sviluppati negli ultimi dieci anni con il supporto di Coca-Cola e in sinergia fanta. Gmail Maria Chiara Graziano
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con le imprese locali. Tra questi spiccano le attivita di gestione responsabile
dell’acqua, come il programma A.C.Q.U.A., che ha permesso di mappare oltre 100
aziende agrumicole, e le iniziative legate alla sostenibilita, come il progetto C.L.LM.A.
dedicato all’economia circolare; piuttosto che i progetti Social Farming che hanno
coinvolto centinaia di persone tra imprese e tecnici su svariati argomenti.
Importante anche il ruolo del Distretto nella prevenzione delle emergenze
fitosanitarie, come le attivitd di coordinamento del 2023 sull’Huanglongbing (HLB),
che ha riunito istituzioni nazionali e regionali, produttori e comunita scientifica per

affrontare una minaccia globale all’agrumicoltura.

“La principale innovazione del Distretto Produttivo Agrumi di Sicilia — continua
Argentati — e di tipo organizzativo, un aspetto cruciale per affrontare le complessita
di una filiera che richiede rinnovamento e modernizzazione. Questo impegno si
fonda su un dialogo costante con le istituzioni e sulla promozione di pratiche
trasparenti e collaborative. In Sicilia si dice che ‘la miglior parola é quella che non si
dice’, ma questa mentalitd puo generare fraintendimenti e confusione. E necessario
rifuggire da queste logiche, promuovendo invece trasparenza, rispetto e sinergie
autentiche”. Argentati ha anche evidenziato come la collaborazione con Coca-Cola sia
stata un’esperienza arricchente: “Abbiamo riscoperto valori fondamentali come

I’etica professionale e il rispetto per le persone e le loro idee. Questo approccio

mcgraziano.distrettoagrumi@gmail.com.
PROGETTL sicilia, Sostenibilita
territorio

? Edilizia popolare, Caronia:
[ 4] “Alvia riforma storica per
5 garantire il diritto alla

casa” Inizia in
commissione Ambiente la
discussione del ddl di
riordino del settore

1 gioielli nel periodo
preistorico al Corso on line
promosso da BCsicilia

Ponte tra Sicilia e Tunisia:
avviata collaborazione tra
Unipa e Université de
Monastir

C&T Isole Minori ha
predisposto i servizi
minimi da garantire tra la
Sicilia e le isole minori in
occasione degli scioperi del
30 e 31 gennaio e del 1°

chiaro e leale & stato un esempio per il Distretto e auspichiamo lo sia per febbraio
tutta la filiera”.

Guardando al futuro, Argentati ribadisce il ruolo strategico del Distretto come

motore di innovazione e sviluppo. “Il Distretto non € solo un aggregatore di progetti, Share this article

ma uno strumento per tutelare il patrimonio del nostro territorio, rafforzare la
competitivita del settore e creare valore per i produttori locali. Continueremo a
lavorare con partner come Coca-Cola per affrontare le sfide future, trasformandole
in opportunita di crescita sostenibile”.

Concludendo, la Presidente Argentati ha voluto rivolgere un messaggio speciale:
“Desidero porgere i miei piu sentiti auguri a Fanta per questo importante traguardo,
che celebra la storia e il successo di un marchio iconico a livello globale

nato in Italia”.

L’evento, tenutosi in Sala Mattarella di Palazzo dei Normanni e apertosi con il video
saluto del Ministro dell’Agricoltura Francesco Lollobrigida, ha visto la presenza di
rappresentanti della filiera agrumicola siciliana e figure istituzionali, tra cui Cristina
Camilli, direttore Relazioni istituzionali, comunicazione e sostenibilita Coca-Cola
Italia, Luca Busi, amministratore delegato Sibeg, Lorenzo Ruisi in rappresentanza
dell’assessore alle Attivita produttive Edi Tamajo e Marco Mascellino in
rappresentanza dell’assessore dell’Agricoltura, dello sviluppo rurale e della

pesca Salvatore Barbagallo.

Com. Stam. + foto
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Fanta celebra i suoi primi 70 anni di successo

Fanta celebra 70 anni, nata a Napoli nel 1955. Prodotta con arance
100% italiane, testimonia il legame con I'ltalia, dove e presente dal
1927. AZIENDE - Fanta, una delle bevande piu amate e conosciute al
mondo, festeggia quest’anno il suo 70° anniversario. Nata a Napoli nel
1955, Fanta ha sempre mantenuto un forte cuore italiano. Prodotta nel
nostro Paese con succo di arance 100% italiane, rappresenta non solo
una delle icone globali di The Coca-Cola Company, ma anche un simbolo
del legame storico che I’azienda ha con I'ltalia, dove e presente dal
1927. Secondo le stime dell’azienda, negli ultimi cinque anni circa un quarto della produzione di succo di arance
italiane destinato alle bibite analcoliche e stato acquistato per la produzione di Fanta, a testimonianza dell'importanza
di questo rapporto. L"utilizzo di succo di arance 100% italiane & parte dell’identita di Fanta per i consumatori italiani,
insieme al suo gusto. La storia della nascita della bibita & legata all’allora societa di imbottigliamento di Napoli che,
negli anni del Dopoguerra, richiese a The Coca-Cola Company |"autorizzazione a creare una nuova bevanda analcolica
al gusto di arancia dal forte accento locale. Cosi, nel 1955, nacque Fanta. Nel 1958 Fanta fu introdotta negli Stati
Uniti, & stata diffusa successivamente a livello globale ed & tuttora apprezzata dai consumatori di tutto il mondo come
uno dei marchi piu rappresentativi di The Coca-Cola Company In Italia, I"attenzione di Coca-Cola al territorio e alle sue
materie prime si riflette nell’acquisto di succo di arance e limoni da fornitori italiani, in particolare da Sicilia e Calabria,
che collaborano con I’Azienda da decenni anche per prodotti che vengono distribuiti fuori dal territorio italiano,
contribuendo cosi in modo positivo all’export delle materie prime italiane piu apprezzate. | 70 anni di Fanta sono per
noi un omaggio alle origini italiane di uno dei brand piu conosciuti di Coca-Cola a livello globale dichiara Cristina
Camilli, Direttore Comunicazione, Relazioni Istituzionali e Sostenibilita Coca-Cola Italia Un momento che vogliamo
condividere con i fornitori della filiera degli agrumi e con tutti coloro che lavorano nelle societa di imbottigliamento
Coca-Cola HBC Italia e Sibeg, grazie alle quali siamo presenti dal Nord al Sud d’ltalia, dove produciamo da quasi un
secolo. Preziosa per noi la collaborazione con gli attori che rappresentano la filiera, con cui vogliamo continuare a
valorizzare le materie prime che sono alla base di una bibita dal marchio e dal gusto inconfondibili . Inoltre, nel nostro
Paese la famiglia di Fanta puo vantare due referenze che utilizzano un prodotto a Indicazione Geografica Protetta
(IGP): Fanta Aranciata Rossa Zero Zuccheri Aggiunti con succo di Arancia Rossa di Sicilia IGP, varieta tutelata dal
Consorzio Arancia Rossa di Sicilia IGP, e Fanta Limonata Zero Zuccheri Aggiunti con succo di Limone di Siracusa IGP,
varieta tutelata dal Consorzio Limone di Siracusa IGP. Nel segno di Fanta si € sviluppato anche il sostegno di Coca-Cola
al percorso di innovazione e sostenibilita della filiera agrumicola siciliana, grazie all’ulteriore evoluzione di progetti
dedicati all’'uso responsabile dell’acqua e alla diffusione di buone pratiche di economia circolare tra le imprese del
comparto, portati avanti da oltre 10 anni in collaborazione con il Distretto Produttivo Agrumi di Sicilia. Dalla gestione
dell’irrigazione in aziende agrumicole pilota con stazioni meteorologiche con sensori e droni, che proseguira per il
settimo anno consecutivo nel 2025, all’utilizzo in modo sperimentale di un impianto di desalinizzazione portatile in
diversi areali agrumicoli regionali. Per maggiori informazioni su Coca-Cola in Italia, visitate www.coca-colaitalia.it Leggi
la notizia anche su FoodyBev.com Horecanews.it informa ogni giorno i propri lettori su notizie, indagini e ricerche
legate alla ristorazione, piatti tipici, ingredienti, ricette, consigli e iniziative degli chef e barman, eventi Horeca e
Foodservice, con il coinvolgimento e la collaborazione delle aziende e dei protagonisti che fanno parte dei settori
pasticceria, gelateria, pizzeria, caffe, ospitalita, food e beverage, mixology e cocktail, food delivery, offerte di lavoro,
marketing, premi e riconoscimenti, distribuzione Horeca, Catering, retail e tanto altro!
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Il Distretto Agrumi di Sicilia celebra il
legame storico tra la filiera agrumicola
siciliana e Fanta: progetti e collaborazioni
per la sostenibilita e il territorio

Redazione 3 | Mer, 29/01/2025 - 15:14

Condividi su:

Il Distretto Produttivo Agrumi di Sicilia celebra il legame storico tra la filiera
agrumicola siciliana e Fanta, uno dei marchi piu iconici al mondo, in
occasione dei suoi 70 anni. Durante I'evento del’Economia del Corriere
della Sera tenutosi a Palazzo dei Normanni e trasmesso in streaming,
Federica Argentati, presidente del Distretto produttivo Agrumi di Sicilia, ha
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sottolineato come questa collaborazione con Coca-Cola abbia rappresentato
un esempio virtuoso di innovazione e valorizzazione delle eccellenze del
territorio.

“Celebrare i 70 anni di Fanta — afferma Argentati — significa celebrare una
storia di valore condiviso tra uno dei marchi piu iconici al mondo e la Sicilia,
cuore della filiera agrumicola italiana. Il nostro lavoro con Coca-Cola ha
sempre puntato a creare un modello di innovazione, capace di tutelare le
nostre eccellenze. Nell’'ambito di questa collaborazione, sono nate anche
Fanta Arancia Rossa di Sicilia IGP e Fanta Limone di Siracusa IGP, che
esaltano il legame tra la qualita del nostro territorio e il gusto unico di un
prodotto amato in tutto il mondo”.

Nel corso del suo intervento, la presidente del Distretto ha ripercorso i
numerosi progetti sviluppati negli ultimi dieci anni con il supporto di Coca-
Cola e in sinergia con le imprese locali. Tra questi spiccano le attivita di
gestione responsabile dell’acqua, come il programma A.C.Q.U.A., che ha
permesso di mappare oltre 100 aziende agrumicole, e le iniziative legate alla
sostenibilita, come il progetto C.L.I.M.A. dedicato all’economia circolare;
piuttosto che i progetti Social Farming che hanno coinvolto centinaia di
persone tra imprese e tecnici su svariati argomenti. Importante anche il ruolo
del Distretto nella prevenzione delle emergenze fitosanitarie, come le attivita
di coordinamento del 2023 sul’Huanglongbing (HLB), che ha riunito
istituzioni nazionali e regionali, produttori e comunita scientifica per
affrontare una minaccia globale all’agrumicoltura.

“La principale innovazione del Distretto Produttivo Agrumi di Sicilia —
continua Argentati — & di tipo organizzativo, un aspetto cruciale per
affrontare le complessita di una filiera che richiede rinnovamento e
modernizzazione. Questo impegno si fonda su un dialogo costante con le
istituzioni e sulla promozione di pratiche trasparenti e collaborative. In Sicilia
si dice che ‘la miglior parola & quella che non si dice’, ma questa mentalita
pud generare fraintendimenti e confusione. E necessario rifuggire da queste
logiche, promuovendo invece trasparenza, rispetto e sinergie autentiche”.
Argentati ha anche evidenziato come la collaborazione con Coca-Cola sia
stata un’esperienza arricchente: “Abbiamo riscoperto valori fondamentali
come l'etica professionale e il rispetto per le persone e le loro idee. Questo
approccio chiaro e leale € stato un esempio per il Distretto e auspichiamo lo
sia per tutta la filiera”.

Guardando al futuro, Argentati ribadisce il ruolo strategico del Distretto come
motore di innovazione e sviluppo. ‘Il Distretto non & solo un aggregatore di
progetti, ma uno strumento per tutelare il patrimonio del nostro territorio,
rafforzare la competitivita del settore e creare valore per i produttori locali.
Continueremo a lavorare con partner come Coca-Cola per affrontare le sfide
future, trasformandole in opportunita di crescita sostenibile”.

Concludendo, la Presidente Argentati ha voluto rivolgere un messaggio
speciale: “Desidero porgere i miei piu sentiti auguri a Fanta per questo
importante traguardo, che celebra la storia e il successo di un marchio
iconico a livello globale nato in Italia”.

L’evento, tenutosi in Sala Mattarella di Palazzo dei Normanni e apertosi con
il video saluto del Ministro dell’Agricoltura Francesco Lollobrigida, ha visto la
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presenza di rappresentanti della filiera agrumicola siciliana e figure
istituzionali, tra cui Cristina Camilli, direttore Relazioni istituzionali,
comunicazione e sostenibilita Coca-Cola Italia, Luca Busi, amministratore
delegato Sibeg, Lorenzo Ruisi in rappresentanza dell’assessore alle Attivita
produttive Edi Tamajo e Marco Mascellino in rappresentanza dell’assessore
dell’Agricoltura, dello sviluppo rurale e della pesca Salvatore Barbagallo.

CELEBRAZIONI70ANNI | DISTRETTOAGRUMISICILIA | FANTA
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I pagamenti cashless crescono del

Fanta ¢ nata a Napoli nel 1955 . .
- P +27,8% nella ristorazione
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Cuore italiano e successo globale: Fanta compie 70 anni

© -Fanta

Nata a Napoli nel 1955, Fanta - uno tra i brand piu conosciuti di The Coca-Cola Company - celebra
quest'anno i 70 anni della bevanda al gusto di arancia. Un traguardo che parla italiano, quindi, dal momento |
che per realizzare questa referenza si utilizza succo di arance 100% tricolori. A conti fatti, si parla dell'utilizzo . | §eo=

di un quarto della produzione disponibile di succo da arance italiane destinato alle bibite analcoliche negli ultimi 5

California Cookhouse, a Roma le
anni. vibes della West Coast e menu

fusion

® [ astoria di Fanta e il suo legame con I'talia.
Bonduelle Food
@ Cristina Camilli (The Coca-Cola C any): "Essenziale il contri >lla filiera italiana". s
Cristina Camilli (The Coca-Cola Company): "Essenziale il contributo della filiera italiana Service, fiere B2B

@ Fanta fra innovazione e sostenibilita agricola. vetrina per le
soluzioni Horeca

La storia di Fanta e il suo legame con I'ltalia.
L’utilizzo di questa materia prima ¢ parte dell’identita di Fanta per i consumatori italiani, insieme al suo gusto. La
storia della nascita della bibita ¢ legata all’allora societa di imbottigliamento di Napoli che, negli anni del

Dopoguerra, richiese alla multinazionale The Coca-Cola Company, presente nel nostro Paese dal 1927,
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I’autorizzazione a creare una nuova bevanda analcolica al gusto di arancia dal forte accento locale.
Cosi, nel 1955, nacque Fanta. Nel 1958 Fanta fu introdotta negli Stati Uniti, ¢ stata diffusa successivamente
alivello globale ed ¢ tuttora apprezzata dai consumatori di tutto il mondo come uno dei marchi piul rappresentativi
di The Coca-Cola Company. In Italia, I’attenzione di Coca-Cola al territorio e alle sue materie prime si
riflette nell’acquisto di succo di arance e limoni da fornitori italiani, in particolare da Sicilia e Calabria, che
collaborano con I’azienda da decenni anche per prodotti che vengono distribuiti fuori dal territorio italiano,
contribuendo cosi in modo positivo all’export delle materie prime italiane pit apprezzate. Una curiosita: il nome
“Fanta” risale agli anni della Seconda Guerra Mondiale e fu coniato da un imbottigliatore tedesco indipendente
per una bibita prodotta con i pochi ingredienti disponibili. Il marchio fu poi registrato da The Coca-Cola
Company, ma la bibita tedesca non fu mai prodotta dall’azienda e la sua ricetta non ha alcuna relazione con la
Fanta nata in Italia.

Cristina Camilli (The Coca-Cola Company): "Essenziale il contributo della filiera
italiana".

"[ 70 anni di Fanta sono per noi un omaggio alle origini italiane di uno dei brand piti conosciuti di Coca-Cola a
livello globale. Un momento che vogliamo condividere con i fornitori della filiera degli agrumi e con tutti
coloro che lavorano nelle societa di imbottigliamento Coca-Cola HBC Italia e Sibeg, grazie alle quali siamo
presenti dal Nord al Sud d’Italia, dove produciamo da quasi un secolo. Preziosa per noi la collaborazione con gli
attori che rappresentano la filiera, con cui vogliamo continuare a valorizzare le materie prime che sono alla
base di una bibita dal marchio e dal gusto inconfondibili", ha commentato Cristina Camilli, direttore
comunicazione, relazioni istituzionali e sostenibilita Coca-Cola Italia. Inoltre, nel nostro Paese la famiglia di
Fanta puo vantare due referenze che utilizzano un prodotto a Indicazione geografica protetta (Igp): Fanta
Aranciata Rossa Zero Zuccheri Aggiunti con succo di Arancia Rossa di Sicilia Igp, varieta tutelata
dall'omonimo consorzio, € Fanta Limonata Zero Zuccheri Aggiunti con succo di Limone di Siracusa Igp,

anch'esso tutelato da un apposito consorzio.

Fanta fra innovazione e sostenibilita agricola.

Nel segno di Fanta si ¢ sviluppato anche il sostegno di Coca-Cola al percorso di innovazione e sostenibilita
della filiera agrumicola siciliana, grazie all’ulteriore evoluzione di progetti dedicati all’uso responsabile
dell’acqua e alla diffusione di buone pratiche di economia circolare tra le imprese del comparto, portati avanti da
oltre 10 anni in collaborazione con il Distretto produttivo agrumi di Sicilia. Dalla gestione dell’irrigazione in
aziende agrumicole pilota con stazioni meteorologiche con sensori e droni, che proseguira per il settimo anno
consecutivo nel 2025, all’utilizzo in modo sperimentale di un impianto di desalinizzazione portatile in diversi areali

agrumicoli regionali.
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Un brand globale dall’animo italiano:
mercoledi i 70 anni di Fanta su Corriere.it,
tra agrumi Igp e sfide per la filiera

dall'anima italiana. Si tratta di Fanta,

marchio storico di The Coca-Cola
Company, nato nel 1955 a Napoli e
prodotto nel nostro Paese con succo di
arance 100% italiane. Il legame con il
territorio non si ferma qui: le due versioni
Aranciata rossa e Limonata sono prodotte
rispettivamente con succo di Arancia
Rossa di Sicilia Igp e con succo di Limone
di Siracusa Igp. La connessione con la
filiera degli agrumi € cresciuta negli anni,
anche grazie al rapporto con i Consorzi di
tutela e con il Distretto produttivo.
Mercoledi 29 gennaio, in streaming su
Corriere.it alle 11.30, da Palermo le voci dei
rappresentanti di Coca-Cola e dei
presidenti dei consorzi di tutela
dell’Arancia Rossa di Sicilia Igp, del
Limone di Siracusa Igp, e del distretto

F esteggia 70 anni un brand globale

produttivo Agrumi di Sicilia, si
confronteranno su storia ed evoluzione
del marchio e della filiera. Una filiera
resiliente e proattiva, che affronta
quotidianamente sfide legate
all'innovazione e alla preservazione del
territorio e della produzione. Importanti
quindi i progetti, alcuni decennali altri
pit recenti, che vedono anche il sostegno
di Coca-Cola alle attivita di
sensibilizzazione del Distretto in
collaborazione con l'universita.
Al confronto intervengono anche
Salvatore Barbagallo, assessore per
l'agricoltura, ed Edmondo Tamajo,
assessore alle attivita produttive della
Sicilia. Chiude la mattinata il saluto di
Francesco Lollobrigida, ministro
dellagricoltura.
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Fanta festeggia i suoi primi settanta anni con la ricetta di un conte di Napoli

Fanta come fantasia. Certamente non mancava al conte Ermelino
Matarazzo da Licosa, I'imprenditore napoletano imbottigliatore per |
“Italia della Coca Cola che nel 1955 chiese alla casa madre di Atlanta |
“autorizzazione a produrre una bibita a base di arance secondo una sua
ricetta originale. Matarazzo era fantasioso e coriaceo e, a forza di
insistere, riusci ad avere il via libera dagli Stati Uniti per una bibita che,
a suo modo di vedere, potesse ripetere il successo della Coca Cola, ma
sfruttasse anche i prodotti della Penisola facendo leva sui gusti e le
abitudini dei consumatori italiani. Per Coca Cola, invece, la fantasia, almeno al tempo, era un optlonal Autorizzo
Matarazzo a produrre la bibita, ma scelse, molto prosaicamente, il nome Fanta, un marchio che aveva acquisito da
Max Keith, I'imbottigliatore tedesco della Coca Cola che, a sua volta, lo aveva utilizzato per produrre una bibita
durante la Seconda guerra mondiale. Keith per la sua bibita utilizzava i residui dell’industria alimentare tedesca
autarchica per volonta di Hitler e per I'embargo del resto del mondo. In prevalenza siero di latte utilizzato per i
formaggi e fibre di mele scarto della lavorazione del sidro. Un addetto alle vendite consiglio a Keith di chiamarla Fanta,
dal tedesco fantasie, che in effetti era I'ingrediente saccheggiato a piene mani dall'imbottigliatore tedesco per
inventare una ricetta senza veri prodotti. Il beverone, pero, era cosi cattivo che non veniva bevuto, ma usato come
succedaneo dello zucchero. Coca Cola, finita la guerra e finita la produzione fatta da Keith, aveva acquisito e registrato
il marchio, in fondo la cosa migliore di quell’esperienza. E lo utilizzo, quindici anni dopo, nel 1955, della serie non si
butta via niente, per produrre in ltalia la Fanta secondo la ricetta originale del conte Ermelino Matarazzo. La Fanta di
Napoli era tutt’altra cosa rispetto al beverone tedesco. Fece subito breccia tra i consumatori e divenne un prodotto di
successo di Coca Cola Company. Prima in Italia, poi nel resto del mondo, a partire dagli Stati Uniti dove venne
prodotta e commercializzata nel 1958, con ricette adattate ai gusti dei singoli Paesi. Piu dolce in Italia, dove ancora
oggi vengono utilizzate due arance locali ogni litro di bevanda (il 12% del totale). Senza gas in Grecia e Spagna. Con
ananas in Finlandia e Stati Uniti. Con fragola in Arabia, Stati Uniti e Corea del Sud. Con il mandarino in Messico e
Turchia. Con il mango in Angola e Svizzera. E via fantasticando. Fanta oggi € presente in 180 Paesi nel mondo e
rappresenta circa il 20% del business di Coca Cola. Il Brasile, dove la bibita ha un grande successo tra i giovani, guida la
classifica dei consumi. L’Italia pero e rimasta centrale nello sviluppo di Fanta. Oggi, la bibita al gusto di arancia viene
prodotta nei sette stabilimenti italiani di Coca Cola (i dipendenti sono oltre duemila) e alla ricetta del conte Matarazzo
si sono aggiunte due nuovi prodotti frutto di un approccio attendo ai rapporti con il territorio: Fanta Aranciata Rossa
Zero con succo di Arancia rossa di Sicilia Igp e Fanta Limonata con succo di Limone di Siracusa Igp. La Sicilia &
diventato il territorio in cui Fanta ha sviluppato un percorso di innovazione e sostenibilita della filiera agrumicola. Da
dieci anni sono stati creati progetti dedicati all’'uso responsabile dell’acqua e alla diffusione di buone pratiche di
economia circolare tra le imprese del comparto e con la collaborazione attiva del Distretto produttivo agrumi di Sicilia.
Sono attivi numerosi progetti per la gestione dell’irrigazione in aziende agrumicole pilota con stazioni meteorologiche
dotate di sensori e droni. | progetti proseguiranno per il settimo anno consecutivo nel 2025. Come proseguira, in
diverse aziende agrumicole della Sicilia, I'utilizzo sperimentale di un impianto di desalinizzazione portatile.
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La bibita, clonata e adattata
da quellaitaliana, € prodotta
da Coca Colain 180 Paesi

Fanta come fantasia. Certamente non
mancava al conte Ermelino Mataraz-
zoda Licosa, 'imprenditore napole-
tanoimbottigliatore per ’Italia della
Coca Colachenel19ss chieseallacasa
madre di Atlanta ’'autorizzazione a
produrre una bibita a base di arance
secondo una sua ricetta originale.
Matarazzo era fantasioso e coriaceo
e,aforzadiinsistere, riusciad avere
il via libera dagli Stati Uniti per una
bibita che, asuomododivedere, po-
tesse ripetere il successo della Coca
Cola, ma sfruttasse anche i prodotti
della Penisola facendo leva sui gusti
ele abitudini dei consumatori italiani.

Per Coca Cola, invece, la fantasia,
almeno al tempo, eraun optional. Au-
torizzo Matarazzo a produrre labibi-
ta, mascelse, molto prosaicamente, il
nome Fanta, un marchio che aveva
acquisito da Max Keith, I'imbottiglia-
tore tedesco della Coca Cola che,asua
volta,loavevautilizzato per produrre
una bibita durantela Seconda guerra
mondiale. Keith perla sua bibita uti-
lizzava i residui dell'industria ali-
mentare tedesca autarchica per vo-

o &

Bibita nata
dallidea

del conte
Ermelino
Matarazzo
dalLicosa,
imprenditore
napoletano
imbottigliato-
re per I'ltalia
dellaCoca Cola

lontadiHitler e per’embargo del re-
sto del mondo.Inprevalenzasierodi
latte utilizzato per i formaggi e fibre
di mele scarto della lavorazione del
sidro. Unaddettoalle vendite consi-
glio aKeith di chiamarla Fanta, dal te-
desco fantasie, che in effetti era I'in-
grediente saccheggiatoa piene mani
dall’imbottigliatore tedesco per in-
ventare unaricetta senza veri prodot-
ti. Il beverone, pero, era cosi cattivo
chenonvenivabevuto, mausato co-
me succedaneo dello zucchero.
Coca Cola, finitala guerra efinitala
produzione fatta da Keith, aveva ac-
quisito eregistratoilmarchio, infon-
dola cosamigliore di quell’esperien-
za. E lo utilizzo, quindici anni dopo,
nel 1955, della serie non si butta via
niente, per produrrein Italiala Fanta
secondolaricetta originale del conte
Ermelino Matarazzo.
LaFantadiNapoli era tutt’altra co-

sarispetto albeverone tedesco.Fece
subito brecciatraiconsumatori e di-

venne un prodotto disuccesso di Co-
caColaCompany. Prima inItalia, poi
nel resto del mondo, a partire dagli
Stati Uniti dove venne prodotta e
commercializzatanel 1958, conricet-
te adattate ai gusti dei singoli Paesi.
Piu dolce in Italia, dove ancora oggi
vengono utilizzate due arance locali
ognilitro dibevanda (il 12% del tota-
le). Senza gas in Grecia e Spagna. Con
ananasin Finlandia e Stati Uniti. Con
fragolain Arabia, Stati Uniti e Corea
delSud. Conilmandarinoin Messico
e Turchia. Conil mango in Angola e

Nei sette stabilimenti
della Penisola usate
solo arance italiane
Accordi con produttori
e lgp della Sicilia

Fanta festeggia i suoi primi 70 anni
con la ricetta inventata da un conte di Napoli

Svizzera. E via fantasticando. Fanta
oggi e presente in 180 Paesinel mon-
doerappresenta circail 20% del busi-
ness di Coca Cola. Il Brasile, dove la
bibita haun grande successotraigio-
vani, guidala classifica dei consumi.

L’Italia perd e rimasta centrale nel-
losviluppo di Fanta. Oggi, labibitaal
gusto di arancia viene prodotta nei
sette stabilimenti italiani di Coca Cola
(idipendenti sono oltre duemila) e al-
laricettadel conte Matarazzo sisono
aggiunte due nuoviprodotti frutto di
unapproccio attento airapporti con
il territorio: Fanta Aranciata Rossa
Zero consuccodiAranciarossadi Si-
ciliaIgp e Fanta Limonata con succo
di Limone di Siracusa Igp.

LaSicilia & diventatoil territorio in
cui Fanta ha sviluppatoun percorso
diinnovazione e sostenibilita della fi-
liera agrumicola. Da dieci anni sono
stati creati progetti dedicati all’'uso
responsabile dell’acqua e alla diffu-
sione dibuone pratiche di economia
circolare traleimprese del comparto
e conlacollaborazione attiva del Di-
stretto produttivo agrumi di Sicilia.
Sono attivi numerosi progetti perla
gestione dell’irrigazione in aziende
agrumicole pilota constazioni mete-
orologiche dotate di sensori e droni.
I progetti proseguiranno peril setti-
moanno consecutivonel 2025. Come
proseguira, indiverse aziende agru-
micole della Sicilia, I'utilizzo speri-
mentale diunimpianto di desaliniz-
zazione portatile.

—Lello Naso
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Fanta festeggia i suoi primi settanta anni
con la ricetta di un conte di Napoli

Oggi, la bibita al gusto di arancia viene prodotta nei sette stabilimenti italiani di

Coca Cola (i dipendenti sono oltre duemila)

di Lello Naso
25 gennaio 2025

A Stabilimento Coca Cola HBC, Nogara

I punti chiave

® Il nome inventato in Germania per una bibita a base di scarti alimentari
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® La produzione nei sette stabilimenti italiani

® Accordicon i produttori e le Igp per usare solo arance italiane

@ Ascolta la versione audio dell'articolo

® 3'dilettura

Fanta come fantasia. Certamente non mancava al conte Ermelino

N
(o)
0
@ Matarazzo da Licosa, I'imprenditore napoletano imbottigliatore per I'Italia
@ della Coca Cola che nel 1955 chiese alla casa madre di Atlanta
l’autorizzazione a produrre una bibita a base di arance secondo una sua
ricetta originale. Matarazzo era fantasioso e coriaceo e, a forza di
insistere, riusci ad avere il via libera dagli Stati Uniti per una bibita che, a
suo modo di vedere, potesse ripetere il successo della Coca Cola, ma
sfruttasse anche i prodotti della Penisola facendo leva sui gusti e le

abitudini dei consumatori italiani.

Per Coca Cola, invece, la fantasia, almeno al tempo, era un optional.
Autorizzo Matarazzo a produrre la bibita, ma scelse, molto prosaicamente,
il nome Fanta, un marchio che aveva acquisito da Max Keith,
I'imbottigliatore tedesco della Coca Cola che, a sua volta, lo aveva utilizzato
per produrre una bibita durante la Seconda guerra mondiale. Keith per la
sua bibita utilizzava i residui dell’industria alimentare tedesca autarchica
per volonta di Hitler e per ’embargo del resto del mondo. In prevalenza
siero di latte utilizzato per i formaggi e fibre di mele scarto della
lavorazione del sidro. Un addetto alle vendite consiglio a Keith di
chiamarla Fanta, dal tedesco fantasie, che in effetti era I'ingrediente
saccheggiato a piene mani dall’imbottigliatore tedesco per inventare una
ricetta senza veri prodotti. Il beverone, pero, era cosi cattivo che non
veniva bevuto, ma usato come succedaneo dello zucchero.

Pubblicita
Loading...

Coca Cola, finita la guerra e finita la produzione fatta da Keith, aveva
acquisito e registrato il marchio, in fondo la cosa migliore di
quell’esperienza. E lo utilizzo, quindici anni dopo, nel 1955, della serie
non si butta via niente, per produrre in Italia la Fanta secondo la ricetta
originale del conte Ermelino Matarazzo.

La Fanta di Napoli era tutt’altra cosa rispetto al beverone tedesco. Fece
subito breccia tra i consumatori e divenne un prodotto di successo di Coca
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Cola Company. Prima in Italia, poi nel resto del mondo, a partire dagli

Stati Uniti dove venne prodotta e commercializzata nel 1958, con ricette

adattate ai gusti dei singoli Paesi. Piu dolce in Italia, dove ancora oggi

vengono utilizzate due arance locali ogni litro di bevanda (il 12% del

totale). Senza gas in Grecia e Spagna. Con ananas in Finlandia e Stati

Uniti. Con fragola in Arabia, Stati Uniti e Corea del Sud. Con il mandarino

in Messico e Turchia. Con il mango in Angola e Svizzera. E via

fantasticando. Fanta oggi € presente in 180 Paesi nel mondo e rappresenta

circa il 20% del business di Coca Cola. Il Brasile, dove la bibita ha un

grande successo tra i giovani, guida la classifica dei consumi.
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L’Italia pero e rimasta centrale nello sviluppo di Fanta. Oggi, la bibita al
gusto di arancia viene prodotta nei sette stabilimenti italiani di Coca Cola
(i dipendenti sono oltre duemila) e alla ricetta del conte Matarazzo si sono
aggiunte due nuovi prodotti frutto di un approccio attendo ai rapporti con
il territorio: Fanta Aranciata Rossa Zero con succo di Arancia rossa di
Sicilia Igp e Fanta Limonata con succo di Limone di Siracusa Igp.

La Sicilia é diventato il territorio in cui Fanta ha sviluppato un percorso di
innovazione e sostenibilita della filiera agrumicola. Da dieci anni sono
stati creati progetti dedicati all’'uso responsabile dell’acqua e alla
diffusione di buone pratiche di economia circolare tra le imprese del
comparto e con la collaborazione attiva del Distretto produttivo agrumi di
Sicilia. Sono attivi numerosi progetti per la gestione dell’irrigazione in
aziende agrumicole pilota con stazioni meteorologiche dotate di sensori e
droni. I progetti proseguiranno per il settimo anno consecutivo nel 2025.
Come proseguira, in diverse aziende agrumicole della Sicilia, I'utilizzo
sperimentale di un impianto di desalinizzazione portatile.

Riproduzione riservata ©

ARGOMENTI fanta Italia Napoli Stati Uniti d'’America The Coca-Cola Company

Lello Naso
capo redattore
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